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Introduction

Al'S t 26 SN EAMU NELINBYR f QSaaSyuASt RS OS | dzS
des 18 composantes du MTR. Leur travail consistait a :
A Définir la composante dont ils avaient la charge
Al KATFNBN £ aAddza GA2y Sy tC t fQFARS RS R20dzyYSyida
A Identifier et chiffrer des indicateurs pour chacune des iles de la PF
Al Sa AYRAOFGSdINE az2yid NBLNXA t fQyySES o
Al dz 0S&a2AyZ a4S NBFSNBN Idz a2y RII3AS ljdzQAf &a 2y NBI A
Al'S az2yRI3S Sai LINBaSyidsS t tQ'yySES n
A Enfin, sur la base de ce qui précéde, tirer de grands constats de la composante.
At NBYRNB y20S 1jdzS OS&a GNY@ldze 2y SGS NBIf AA&S
?/erég\r}llg{\gle en février 2020. lls prennent donc rarement en compte la situation sanitaire liée a
a :

A Prendre note aussi que les professeurs ont produit cette synthése des travaux des étudiants et ils
ont édité et modifié certaines patrties.

ALt | NNAGS | dzaair 1jdzS RSa Gl ofSldzE Si FTAIdz2NBa
section que la leur.



MTRC composantes documentees )
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A Ressources culturelles
A Volonté locale (accueil)
A Facteurs stratégiques
A Concurrence / alliances
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PARTIE 1 : ANALYSE DE LA DEMANDE



VISITEUR
(push)

Systemeide:lacdemand . -

N (pull)

Le systéme de la demande refere aux composantes qui conditionnent
le visiteur a choisir la PF comme destination de voyage et prend la
F2NXYS RQdzy 2dz L) dza A SdzZNAE LINE RdzA G &
centre du MTR et prend la forme classique de la trilogie suivante

1. Le visiteur (les motivations qui le poussent a aller erpB&h)

2 F LINRPY2UA2Y S0 fQAYTFZ2NXIGAZY 6
pour attirer le voyageur en Ppu(l))

3. Les produits (le type de voyage gue souhaite faire le visiteur)




Interne au touriste

Externe au touriste

Motivations Disponibilité de produits
i C o ersonnelles ié
Plusieurs facteurs intrinséques et Persomnalité ’ BPPIOPTICS - nseil des agents de
extrinseques influencent la voyages
RSOA&AZY RQlI OKF G @ t fSaitd A SdzNB &2y (0
abordees dans le cadre de ce cette Informations obtenues auprés
AaSO0GA2Y RS f QS dzR S'de2eHedzy dza des destinations, des organismes
L familiaux de tourisme et des médias
attarderons principalement aux touristiques
motivations et aux differents profils ~ Engagement
des visiteurs dans la section professionnel Recommandation de
« Vvisiteurs» («V»), aux modes de Expériences bouche a oreille des
communication («<C») dans la passées o amis et de la famille
section promotion/information et . Decision Restrictions politiques sur les
enfin, nous nous intéresserons aux  Lomsirset voyages visa requis, guerre et
" intéréts cas de troubles civils
produits («P»). Une analyse plus
LJ2 dza a § § R RSa LINE R dz}togngssanc-'g I u Q2 06c2SU RS Problémes de santé et exigences
f Ql YYSES 00 existante de y - en matiére de vaccination a

vacances potentilles

. " . A . . Style de vie
azRSfES RS RSOAaA:
Swarbrook€1996)

Attitudes, opinions et
perceptions

destination
Promotions spéciales et offres de
’organisme de tourisme

Le climat/la destination
des régions



A - Visiteurs

Principalement réalisé par les etudiants du Groupe 2 :

Noami CHUNG
OramaDIDELOT

w | OUNVAL

[ S OAAAUGSdzZNI Sau Fdz OSYuUuNB Rd
composantes du MTR se fait essentiellement selon sa
perspective.



Evolution du nombre de

touristes en PF

Afrique

Amérique Centrale
Amérigue du Nord
Amérigue du Sud

Asie

Europe (hors France)
France

Pacifique

Proche et Moyen Crient
Grand Total

2007
764
1602
72850
6993
25 597
42 044
43 161
24 887
343

218 241

2008 2009 2010

338
1308
62 633
b 565
21226
40 464
42 374
21 408
182

196 496

278
as0
45 045
53791
18 990
33 601
39 256
16 405
201

275
042
46 488
5902
16 715
30017
36 544
16 799
231

160 447 153 919

2011
272
1170
56 843
3534
15971
28 437
35835
18 513
201

162 776

2012 2013

288
1242
59 892
6078
16 505
26 763
35 898
22 044
268

168 978

309
ava
60 Ba2
6 491
17 284
25 099
32 048
20 048
276

164 393

2014
286
1060
71548
5 547
18 288
27 538
34 BE7
21077
371

180 602

2015
255
1107
72315
3628
20 482
26 770
35765
21 185
323

183 831

260 000

A Janwier 2019 & Décembre 2019: 236 642 touristes
240000
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180 000

160 000
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Mote de lecture: entre janvier 2019 et décembre 2019, on dénombre 236 642 touristes soit 9,4 % de
plus qu'entre janvier 2018 et décembre 2018

2016 2017 2018 2019 2020

302
1052
74 234
6832
21949
26 518
39 08s
21919
603

192 485

299 77 336 39
071 1184 1234 166
74582 83539 95740 17801
6 663 6392 5 980 922
21891 18466 15154 2261
27046 31412 32496 4301
41 685 49272 60 382 7531
25228 24981 2359 3743
594 645 724 g2

198 959 216 268 236642 36936



Categories socioprofessionnelles

Répartition des touristes

Source : ISPF, fréquentation

touristique ler trimestre 2019 (janvier

a avril)

@ Cadre supérieur, professins libérale W Retraités

@ Cadre moyen, technicien m Chef d'entreprise, commercants et artisans
m Sans professions @ Employés administratifs

@ Ouvrier m Etudiant

m Militaire m Pécheurs et éleveurs



Composition des groupes:*

A[ QFylrfeasS RSa AVYIAS
nternet avec le mot cle _
« Polynésie francaise revele
une predominance de _
couples. Les photos ou

apparaissent des familles ou Seul
des groupes sont rares. Ce 12%
gue corrobore une étude de
fQL{t COD
ALSEt 2y , dzy S dzRS RS
&IUIg//:U %S snnCZ f Q En couple

69%

H

ﬁéographique des

oneymognergoncerne .

LIN OALJ £ SYSYu f Q! YSNRA

Nord et les Japonals. Source : ISPF, fréguentation touristique ler trimestre 2019

(lanvier a avril)




Fréquentation
en 2019

Population RP  NB de touristes Densité
2017 accueillis en 2019  touristique
Tahiti 189 317 174 298 1
Moorea 17 463 122 414 7
Bora Bora 10 249 119 143 1
Raiatea 12 249 43 191 4
Huahine 60/S 33 314 i
Marquises 9 346 8033 1
Australes B 965 2168 03
Rangiroa 2709 25 795 9.5
Fakarava g30 12 680 153
Total 275918 236 642 0.9

|

Sowrce : ISPF - Fréguentation tounstique 2019



MOtlvatIOnS Et SatiSfaCtiO_E]niveau de satisfaction est tel que 98 % des touristes

N L e differents types et motifs de
tourisme en Polynésief r a n - navierabeeo
2006 Il y a le tourisme de vacances(la
moitié), le tourisme doaf f ati lees

tourismed oaf finit®

Selonles chiffresdel 6 | $aPdulture
motive que 9 % destouristes Elle est plus
fréequente chez les marchés de proximité
géographiqueet culturelle (12 % pour la
clienteledu Pacifiqueet 16 % de la clientele
meétropolitainemémesi elle seretrouveaussi
chezles touristesqui ont pour but de passer

desvacances

recommanderaientcette destinationa leur entourage Le motif «
nature » est celuiqui est le plus cité quelsque soientles marchés

touristiques,il concentre61 %desréeponses

Pour plus de 90 % des visiteurs, le séjour en Polynésie
francaisea répondua leursattentegnitiales Cereésultatestle reflet
d 6 ugnaadesatisfactionguellequesoitla naturede la motivation,
gue ce soit pour la culture,lesloisirs et la nature Mais ce sontles
attentesliées a la nature qui recueillent le plus de réponses
positives,quelsque soientles marchésalors que les attentediées
aux loisirs ont eté moins satisfaisantepour la clientele asiatique
La satisfactiondestouristesestsi forte g u 6sont8% % a souhaiter
un retouren Polynésiefrancaisemémesi danslesfaits il sont20%
ale faire. (Source sondagADT 2019parétudiantdJPF)

A consulter aussiles attentes des touristes en Polynésie francéiRierre GHEWY, UPF, CETOP)




PART DES TOURISTES QUI PREVOIENT DE REVENIR

Total général 85
Pacifique 86
France (DOM-TOM compris) .

Autres Pays 90

Autre Europe

Asie 92

Retour et e ot :

Amérique du Nord ole

recommandation o e O - |

PART DES TOURISTES AVEC AU MOINS UN MOTIF DE SEJOUR
A RECOMMANDER

98

08

Total général
Pacifique
France (DOM-TOM compris)
Autres Pays 100

Autre Europe 100

Asie 94
Amérique du Sud 97
Ameérigue du Nord

| I ] I 1 %
75 80 85 90 95 100

m2017 m 2006
Source : ISPF




PART DES TOURISTES DONT LE SEJOUR EST CONFORME AUX ATTENTES INITIALES
SELON LE PAYS ET LA MOTIVATION PRINCIPALE
Satisfaction  cwemse
des attentes e

France (DOM-TOM compris)

Autres Pays
Autre Europe
Asie

Amérique du Sud

Amérique du Nord

| 1 | ! | | %
75 80 85 90 95 100

W Loisirs ® Culture ® Nature
Source : ISPF




Authenticité

SelonCallegariCapySU [/ dzy & oOoHAaMMOYE Sy UGNJF O Af
produits alimentaires on remarque que les termes naturel, authentique, bio
et sain sont pergus proches. Le caractere authentique est associé aux offres
percues comme veéritables, reelles et/ou vraiBs\erlandet Farrelly 2010 ;
Grayso@ HANHUL® [ QF dzi KSYUAOAGS O2 dzO NB
passion, de confiance et de transmissions de valeurs.

[ S NByYy2dz8StfSYSYyld RS fQ2FFNB RS aS:
cette démarche de tourisme authentigue. Sa communication met en avant
des elementstelsque Q OOdzSAt 2 I Odzf G4dzZNB S
aussi son territoire et son histoirezlle communigque surtout sur les

differentes possibilités de les rencontrer et de les experimenter.



90 000

Région A

Amérique du Nord

Amérique du Sud

Australie

Autre Europe

Autres pays

France

Japon

Nouvelle-Zélande

80 000
70 000
V4 - 60 000
Evolution des ==
40 000
’ 30 000
marches
10 000
0
A S
.@Q . @‘i‘ .@0 \*‘a(\
== Afrique
Ameérique du Sud
== France

1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 ' Grand Total

222 857 227789 181 150 199056 210574 225512 234 758 257 409 259913 220 040

244 137 227 939 212874 216408 166272 184 236 232 635 272 538 279 850 226 173

127 958 131146 134541 174276 159986 166 395 199 226 276 258 254 597 181 001

218 728 238 189 193 827 207 757 219866 251 335 260612 247 549 274 599 234 187

121 225 155184 328 116 145655 140853 127244 185093 177 753 201 674 172 128

230 523 246 307 217 255 205879 218 501 242489 260 758 232 306 262 204 233817

221 025 229155 189490 199343 183546 166806 191 536 228 537 169 033 194 945

128 531 128 655 128 928 133 317 123775 124438 136 652 185433 202 512 140 865

210005 224 178 194 120 197412 201939 215203 235 105 242 485 250 420 216 950

Grand Total

4;\\ -k:\:'/ «\“;b \\':\b‘ \‘.'{? 4;;0 Q‘:\/’\ 4."&
SO A S A S
=@ Amérique Centrale === Amerique du Nord
== Asie ==@="CEurope (hors France)
=@ Pacifique =@=—Proche et Moyen Orient

ISPF

Groupe 5



Durée du séjour, par marché

‘Région A ~| 1997 | 1999 | 2001 K 2003 | 2005 | 2007 | 2009 | 2011 | 2013  Grand Total

Amérique duNord | 10,1 102 9,6 10,1 10,6 102 10,3 10,0 10,1 10,1
AmériqueduSud | 84 88 95 11,8 92 11,6 108 106 12,7 10,3
Australie 93 80 97 101 100 93 11,3 121 10,5 10,0
Autre Europe | 124 12,5 12,6 123 123 124 129 107 128 12,3
Autres pays 99 153 146 140 130 261 182 11,7 147 15,3
France | 204 19,1 21,2 212 209 20,6 199 205 22,6 20,6
Japon | 76| 65| 63| 72| 70| 58| 62| 75| 6.2 6,7
‘Nouvelle-Zélande | 88 87 85 96 93 88 104 96 121 9,4
Grand Total 131 128 124 128 127 128 133 124 132 12,8

Figure 11 La durée des séjours selon les marchés émetteurs de touristes en Polynésie
francaise®®.

Groupe 5



ETAT D'ORIGINE DES TOURISTES EN PROVENANCE DES ETATS-UNIS EN 2018

Principalement
cOte Pacifigue

et états a fortes -. _
démographies L

d'ind iwidus
en 2018 cB18

Source : Enquéte Fréquentation touristique 2018 ISPF



B - Promotion& information

Principalement réalisé par les etudiants du Groupe 2 :

Noami CHUNG
OramaDIDELOT
w | OLUANAL

La nouvelle campagne de communication de la Polynésie francaise
pr ®sent® par Tahiti TouimahiBangeslest pr ®s

Les fles du Mama .



Acteurs de la promotion touristique

en Polynésie francaise

/ Echelle internationale \

/

Les entreprises liées au
tourisme: - Compagnies
- Compagnie aérienne: aériennes: French
Air Tahiti Nui Bee, United Airlines,
Hébergement: hétels Aircalin, Air New-

/ Echelle locale \

Ministére du tourisme Entreprises locales
Service du Tourisme

Office du Tourisme:
Tahiti Tourisme

Les acteur
de la
promotion ==
de la PF o

Office du Tourisme:

Tahiti Tourisme

Les entreprises liées au
tourisme + les
associations:
Association des
pensions de familles,
ATAPF (Association du
Tourisme Authentique
en Polynésie Frangaise)

Royaume-Uni,
Espagne, Portugal,
Suisse, Allemagne,
Autriche, Belgique,

Comité du Tourisme

Italie

Asie: Chine, Japon,
Corée du Sud
Océanie: Australie,
Nouvelle-Zélande
Amérique: Etats-Unis,
Canada, Brésil

de luxe, pensions de
famille
Agence de voyages:

Tahiti Nui Travel,
Marama Tours
Prestataires
d’activités: plongée,
randonnée, visite
culturelle

- Comité Miss Tahiti

Zélande, Air France
Hébergement: hotels
internationales
(IHG, Accor Hotel,
Starwood, Hilton),
Airbnb

Sites web de
réservation:
TripAdvisor,
Booking
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0 Tahiti Tourisme Siege social

Tahiti Tourisme, Gare maritimez"2 étage, BoulevarPomare BP 65 98713Papeetec Tahiti, Tel: +689 40 50 40 30 / Fax: +689 40 43 66 19, info@tahititourismeworg fahititourisme. pf

0 Europe
Tahiti Tourisméelgique info@tahititourisme.be ivww.tahititourisme.be Tahiti Tourismé&spagneinfo@tahititourisme.es vww.tahititourisme.es
Tahiti Tourisméllemagne c/o EYES2MARKEGMbH Fasanenstr2, 2546 Rellingern; Germany Tahiti Tourisme France, c/o AVIAREPS France, 122 avenue des-Ehadgs, 75008 Pagd-rance,Tel:

Tel: +49 (0) 4101 696 88 02 / Fax: +49 (0) 4101 370 733, info@tahititourismerde tahititourisme.de+33 (0) 1 53 43 53 95/ Fax: +33 (0) 1 53 43 33 96, info@tahititourismeviiv/tahititourisme.fr

Tahiti Tourismédtalie, c/o AVIAREPBIiazzalellaRepubblica32, 20124 Milar Italia, Tel: +39 (0)2 434 Tahiti Tourismd&oyaumeUni, c/o BlackDiamond 15 Bedford Street, London, WC2E 9HE, Tel: +44 (
8345 / Fax: +39 (0)2 4345 8340, info@tahititourismeuitvw.tahititourisme. it 3890 4400info@tahititourismeuk/ www.tahititourisme.uk

Tahiti Tourismé&uisseinfo@tahititourisme.ch ivww.tahititourisme.ch

0 Les Amériques

Tahiti TourisméstatsUnis, 5901 W. Centur@lvd Suite 1120, Los Angeles, CA 9004kited States of TahitiTourismeCanadac/o DEVELOPMENT COUNSELLORS INTERNATIONAL, 1 Adelaide St E
America Tel: 1 (310) 414 8484 / Fax: 1 (310) 414 8490, info@tahititourisme.com / Toronto, ON M5C 2V9 / 1JBel: +1 647276-1918, info@tahititourisme.cawww.tahititourisme.ca

www.tahititourisme.com

Tahiti Tourisme Amérique du Sud, C/O Atout FraAgenidaPaulista 509cj. 1008
Sao Paulo / S®01311900,Brazil Tel: +55 11 3372508, info@tahititourismezl/

www.tahititourisme.cl/ www.tahititourisme.com.br

0 Asieq Pacifique

Tahiti Tourisme\ustralie, Level26, 44Market St, NSW Sydney 20Q®\ustralig Tel: +61 2 9233 4920, Tahiti Tourismdapon DeepBlud_.LCHulicGinzalcchomebildg 4F, 113-1 Ginza Chuceku, Tokyo 104

info@tahititourisme.com.au yvww.tahititourisme.com.au 0061,JapanTel: +81 3 6869 5718, info@tahititourisme.jpww.tahititourisme.jp
Tabhiti Tourismé&orée du SudDonghwaB/D 10F, 106 SeosomunrpJunggu Tahiti TourisméNouvelleZélande Level26, 188QuaySt,Auckland 101@ New Zealand
Seoul South Koredgel: +82 02 777 8170, info@tahititourisme v .tahititourisme.kr Freecalt 0800 TAHITI, Tel: +64 9 363 3344, info@tahititourismeanzw.tahititourisme.nz

Tahiti Tourisme&Ching c/o AVIAREPS Lt#l9th Floor JingArNew Century Plaza, 188ujiangRoad,
Shanghai 200041, China, Tel: +86 21.63.59.15.23, info@tahititourismeven tahititourisme.cn



https://tahititourisme.pf/
http://www.tahititourisme.pf/
https://tahititourisme.be/
http://www.tahititourisme.be/
http://www.tahititourisme.es/
http://www.tahititourisme.de/
https://tahititourisme.fr/
http://www.tahititourisme.fr/
http://www.tahititourisme.it/
https://tahititourisme.uk/
http://www.tahititourisme.uk/
http://www.tahititourisme.ch/
http://www.tahititourisme.com/
http://www.tahititourisme.ca/
https://tahititourisme.pf/fr-pf/contact/info@tahititourisme.cl
https://tahititourisme.cl/es-cl/
http://www.tahititourisme.com.br/
http://www.tahititourisme.com.au/
http://www.tahititourisme.jp/
http://www.tahititourisme.kr/
http://www.tahititourisme.nz/
https://tahititourisme.cn/zh-cn/
http://www.tahititourisme.cn/

Guides disponibles sur le site de Tahiti Tourisme

Deux guides portent sur Tahiti et ses ”ﬂles Guide du Voyageur 2019 Guide du Consommateur 2015 Guide de Plongée 2019 Fiches thématiques
différence entre le contenu des deux guides
YOSad LI a ONIAYSYd RAAUAY,FdzF of
@ddzS> aA OS yQSaid LI N £QlyysSSo

Un guide sur le produit plongée seomrine
el Y2YGNBE f QAYLIZ2NII
produit, mais on peut se demander pourquoi
ce produit et pas les autres?)

Des ichesn a2y d O2yal ONBSa t RQl
produits et activités culturelles typiques
(culinaire, accueil, tatouage, musique, chants

et danse)

Guide de Tahiti

Tahiti et Moorea ont leur propre guide.

«Islands» inclut les principales iles Seles
Vent (Bora Boraviaupiti, Raiatea, Tahaa,
Huahing et une section pour les trois autres ,
archipels (Tuamotu, Australes et Marquises) “‘;'ge ey

e suovogmL

Le Guidda Oraporte principalement sur les
pensions de famille



Cartes disponibles sur le site de Tahiti Tourisme
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Actions de Tahiti Tourisme

[ Q20cS0UA -'F S Opérations a ’international Opérations au local
nuance . augmentatlon

. Marketing et Publicité Marketing et Publicité
d u nom bre de tou rISteS aupres des prospects internationaux aupres des prospects locaux
et des recettes qui lul ST ———
1A Développement, animation et fganisation ¢ evenements
Sont asSSOCIEES. formation du réseau de distribution gl s

Relations médias & publiques Accuell et informations visiteurs

Sensibilisation au tourisme

Augmenter le nombre de touristes et leur impact
économique pour Tahiti Et Ses Iles en faisant
rayonner la destination dans le monde

(Source: Diaporama Tahiti Tourisme)



Les principaux mots retenus par des touristes
apres leur voyage en Polynésie francaise

e mazmg

54

= expenswe

Source: Diaporama Tahiti Tourisme



Les atouts de la PF

(Plan strategigue 2013020)

La destination « Polynésie frangaise » dispose d’atouts indéniables qu’elle doit se

donner les moyens de mieux exploiter :

ATOUTS

Image de paradis préservé dans l'imaginaire
collectif (décalée par rapport a la réalité)

Diversité des paysages et iles (peu visible
depuis les marchés)

Identité culturelle forte (mais peu accessible
au touriste)

MESURES D’ADAPTATION

Renforcer la préservation de I'’environnement
(eau potable, assainissement, déchets)

Exploiter la notion d'exclusivité

Valoriser la connectivité terre-mer en
développant des produits spécifiques

Ameélioration de 'accés du touriste a la
culture polynésienne

Valoriser I'interaction culture-nature



CANAL D’INFORMATION UTILISE POUR LA VENUE EN POLYNESIE FRANCAISE

Ensemble

Pacifique
¥ Web : Tahiti Tourisme

:6
France (DOM-TOM compris) ¥ Salon spédialisé
W Web: site de voyage
Autres Pays
B Conseil d'un professionnel
Autre Europe ® Dumentaire/reportage/
a n a X - -
LI Asie ® Campagne de promotion
h 4 :
Amérique du Sud B Réseau personnel
Amérique du Nord
0 10 20 30 40 50 60

70

marché et par

CANAUX D’INFORMATION PAR MOTIVATION

[ ] [ ]
I I I Otlvatl O I l ( I : ; I I Web : Tahiti Tourisme
Salon spécialisé
Web : site de voyage W hatre
B Loisirs
Conseil d'un professionnel
i m Culture
Documentaire/reportage/
article de presse
Campagne de promotion
Réseau personnel
0 10 20 30 40 50

1 %
60

Source : ISPF

1 : brochures et catalogues, publicités dans les médias, sites web des prestataires, agents de voyages, etc.




Motivations

MOTIVATION PRINCIPALE
DE VENUE EN POLYNESIE FRANCAISE

PAR REGION TOURISTIQUE

Ameérique du Nord

Amérique du Sud
Asie
Autre Europe

France (DOM-TOM
compris)

Pacifique

Ensemble

I T T T T T T T T T 1 %
0 20 40 60 80 100
B Nature M Culture M Loisirs

REPARTITION DES TOURISTES
SELON LA GAMME D'HEBERGEMENT

TERRESTRE ET LA MOTIVATION

Nature
Loisirs 69 31
Culture 52 48
Ensemble 69 31

0 20 40 60 80 100
M Clientéle luxe M Clientele autre

Source : ISPF




Les paysages sont la principale motivation

Le tableau de la page

precedente montre que

sauf exception (sans
doute attribuable a un
tourisme affinitaire),
oQSsau tI yI
principale motivation
RQdzy @2el 3¢
Le tableau a droite
montre que ce sont les
paysages qui dominent
au niveau des attentes.

Ensemble I

Pacifique '
France (DOM-TOM |
compris)

Autre Europe '
Asie |
Amérique du Sud |

Amérique du Nord |

| | i ! ‘ : | %

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

m Paysages
Source : ISPF

m Faune et flore terrestres m Climat m Faune et flore marines




Repos et baignade dominent les activitégisirs»

BNORST- Wi "N TR G-I N PRINCIPALES ATTENTES POUR LES TOURISTES < LOISRS »

dans un cadre reposant —
gui domine les attentes e =

des visiteurs, suivi par les L

sports nautiques. ] cotisl = T A IS S S —

. Autre Europe h
Exception notable, les |
Asiatiqgues mettent en —

deuxieme position T .
K« blen-étre et Spa>) Amérique du Nord L .
pIUtﬁt que ((Sp()rts 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Randonnées mCroisiere/Nautisme wBien-étre, Spa  mSports nautiques mRepos, baignade

naUtiqueS». Source : ISPF




Aller a la rencontre des Polynésiens
Le patrimoine culturel et

historique sont parmi les
attentes des touristes, .

Y' | A é O Q S é U R Ensemble
rencontre avec la
population qui domine Pacifique

avec plus de §0% des
U U,S_ y usao [ Q France (DOM-TOM
Polynésiens est en effet compri)

remarquablevoir a ce sujet la
composante &/olonté de la
population»)

Autre Europe

La danse arrive en Amérique du ord
troisieme place alors que o o m w @ % o ® ®  w
Ia CUISIne Se demarque Musique » Cuisine mTatouage mlLangue mArtisanat

treS peu . ® Danse traditionnelle mPatrimoine culturel et historique mRencontre avec la population
Source : ISPF




Motivations

Le sondage meneé par les
0dzRAI yia R
f QI S N2 LJ2 NJi
gue «loisir et
divertissement» est le
principal motif de voyage.

Les mariages ou autres rituels
religieux occupent une part
non negligeable de méme

) dzS t S U 2 dzNA a
congres et le tourisme
affinitaire.

RS

Y S

Q13 Principal motif du voyage

Pourcentage
Fréquence Pourcentage valide
Loisir et 178 69.5 73.9
divertissement
Affaires 17 6.6 7.1
‘ Congres. colloque 1 A4 4
Mariage ou autre 24 9.4 10,0
rituel civil ou
religieux
Visite de parents 20 7.8 8.3
ou d'amis
Autres 1 4 4
Total 241 94.1 100.0
Systeme 15 5.9
256 100,0
Source : Sondage ADT, étudiants UPF (201!



Q14 Deux principales influences de venir en Polynésie francaises

Influences quant au

. . " Pourcentage
choix de la destination Y o o
Le bouch@.or}ei”e ,eSt ] i;jommmldationd'unparentoud'un 105 26,3% 44,1%
t QSt SYSyaua YINJjdzZya, . . . .
un peu plus du quart des e ~
repondants, mais pour Une publicité sur Tahitietsesfles 38 0,5% 16.0%
plusieurs la source de ce Le deésir de pratiquer ne activité 28 7,0% 11,8%
choix de venir en PF reste sportive spécifique
vague («un réveg rien de Internet 53 13.3% 2.3%
pI‘éCiS») . Un reportage, un documentaire, un 31 7.8% 13,0%

livre, efc.
Une analyse plus flne par Conditions économiques et 2 0.5% 0,8%
archipel permettra de voir politiques favorables
des difféerences selon les Un réve - rien de précs 73 1839 30,7%
regions visitéees (Annexe 4). La décision frest ps de mo 13 3.3% 5.59%
400 100,0% 168,1%

Source : Sondage ADT, étudiants UPF (201!



Des différences
par archipel

| peut étre trompeur

fRQI- LILJ, A I} dzS NJ Ay
a

Sa aul A

de la PF.

Le tableau de droite montre

des differences importantges
RS LIN)} GAIl dzSa
la destination.

Elles sont surtout _

« terrestres» aux Marquises,

surtout «nautiqgues» aux

Tuamotu et plus_«elaxantes»

| dzQIF A £ f SdzNBh |
ociété.

UAlc

C

Marquises Tuamotu/Ga Australes Societe
mbier

Terrestres (safari, 13 3 19
quad, balade a cheval)
Nautiques (bateau, 4 16 4 18
plongée)
Technologiques (visites 1 1
en VR)
Bien étre (spa, 1 14
massage)
Artisanales (tressage, 4 3 4 4
création de produits
locaux)
Culturelles (sites, 11 2 1 6

museée)

Aériennes (parachute,
vol libre, parapente,

)

[

Location (vehicule)

Source : Un décompte des activités offertes sur les sites Web de Tahiti

Tourisme et de Google




[ Y] dzZE RQAYF2NXNI GA2Y

CANAL D’INFORMATION UTILISE POUR LA VENUE EN POLYNESIE FRANCAISE

Ensemble
46%
Pacifique
© Web : Tahiti Tourisme
France (DOM-TOM compris) m Salon spédialisé
B Web: site de voyage
Autres Pays
B Conseil d'un professionnel
Autre Europe ® Dumentaire/reportage/
article de presse
Asie B Campagne de promotion
Amérique du Sud B Reseau personnel
Ameérique du Nord
%
0 10 20 30 40 50 60 70

Source : ISPF




Moment de la prise de décision

MOMENT DE LA PRISE DE DECISION POUR LA VENUE EN POLYNESIE

de 1 a 3 mois

de 2 semaines a 1 mois
de 1a 2 semaines I ——
moins dune semaine ——————————

+2 ans INEE———,_—
de1ané23n5(

de 3 a 6 mois

de 6 moisa 1an

Source : ISPF




INTERMEDIAIRES UTILISES POUR LA RESERVATION
u
Forfaits et :
90 -

[ ] y 4 [ [ 80 -
Intermeédiaires
60
50
40
30
20
10
E E 0
TYPE DE VOYAGE RESERVE Amérique  Amérique Asie Autre France Pacifique  Ensemble
du Nord du Sud Europe (DOM-TOM
compris)
% M Agences de voyages M Compagnies aériennes W Hotels
Source : ISPF
100 -
(-] 7 10
| 26
BD -
36 33 30
| 55
60 1 28
4[] 4
60
7 59 60
20 | o 46
D I 1 | 1 1 | I 1
Ameérigue Asie Autre Autres France  Pacifique Ensemble
Nord Sud Europe Pays  (DOM-TOM
compris)
W Billet d’avion international seul M Achat Transport et Hébergement séparés

M Forfait Transport+Hébergement+Loisirs
Source : ISPF




« Information»

Selon C. GUNN, l'information se distingue de la promotion. Elle est plus
202SOUAGBS SU YyS aQF RNsBaasS LJa y$
[ QAYT2NXY I GAZ2ZY ©OAaS UG2z2dzi &aAYLX SYS
I RAOGSNIANE RQ2G ft QAYUSNB O LI NI S
legendes et des romans.

9f f S ézyleJ\odé V' S
j dzZQSY S@2|jdzl yi a?2
destination).




[ 2dzNDS&a RQAYTF2NXNI GA 2y
promotion, mais qui font rayonner la PF

A Art A Influenceurs
A Gauguin A Brando
A Brel A Barack Obama
A Cinéma & télévision A Miss Tahiti (les)
A Films A Danse
A Les révoltés de la Bounty o
A Meurtres a Tahiti A Littérature
A Courts métrages A Herman Melville
A Farawayplaces A Légendes des mers du sud

A Lesflos (TV5)
A Dessins animés
A Vaianalou Moang), La légende du bout du A Le tatouage

mondeg Disney A Identitaire & chaque archipel
A Reportages

A Aventure, découvertes (Cook, Etc.)

A TF1c 50 minutes Inside A Productions typiques

A TFi¢ TahitiQuest A Hinano

A Echappé Belle o

2 Thalassa Polynesie 50 nuances de bleu A Perle noire, monoi, paréo, tiare, vin de corail
X

A Vanille, Rhum, Arbre & pain, Ananas

A X



Motivations de retour

MOTIFS DE RETOUR POTENTIEL

SELON LA MOTIVATION DE VENUE EN POLYNESIE FRANCAISE

Ensemble
Nature 72 11 17
Loisirs 32 15 54
Culture 31 55 “
0 110 210 3TD 4TU 5r0 F.: 0 ?.U 810 910 160%
® Nature ®m Culture = Loisirs
Source : ISPF

Ce graphique est tres révélateur des attentes et des désirs des touristes. La nature domine nettement dans les
Y2U0AQFGA2ya RQdzy S@OSy(idzSt NBG2dzN®d [ Odzf 4§ dzZNBE | NNRA @S
FGONROdzr 6t S& £ RSa YI NOKSa matirey). Al BsKddnc Baimis@e S¢ hifesiofirtey G | A
ddzNJ £t QSTFFAOI OAUS RQdzyS A4GNY 0SIAS YAalyd &adzNJ £ Odz
des cultures intéressantes dont ils sont fiers. Vendre la culture en quelgues mots est tres difficile, surtout quand ca
ne correspond aux motifs initiaux du voyage. Cette question mérite toute notre attention. Les differences par
marcheés et par langue sont a considérer. Ce que montre clairement le graphique de la page suivante.



Motifs de recommandation

Ensemble

Pacifique

France (DOM-TOM compris)
Autres Pays

Autre Europe
Asie
Ameérique du Sud

Amérique du Nord

57 14 29
53 15 32
68 22 10
58 8 33
65 11 24
53 21 26
/1 3 26
52 39
, - ! - , - ! : ! , -
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
M Nature W Culture ¥ Loisirs

Source : ISPF




Des différences importantes par marche

PART DES TOURISTES DONT LE SEJOUR EST CONFORME AUX ATTENTES INITIALES
SELON LE PAYS ET LA MOTIVATION PRINCIPALE

Ensemble

Pacifique )

France (DOM-TOM compris)

IS S N S —

Autres Pays

)
-
Autre Europe

Asie .

Amérique du Sud

Amérique du Nord
. i . ] . | %
75 80 85 90 95 100
® Loisirs ® Culture ® Nature

Source : ISPF




COMPARAISON ENTRE MOTIVATION DE VENUE ET MOTIF DE RETOUR RECOMMANDE

CULTURE recommandée |

Mativation CULTURE [0
LOSIRS recommancés

Mativation LOISIRS

Méme ceux qUI NATURE recommandée [
Motivation NATURE | E— | | %

sont motives T
par la culture,
recommandent

o
t I. t C R g FACTEURS DE RECOMMANDATION SELON LA MOTIVATION

pour sa hature Ensemble

Mature

Laoisirs
Culture
0 20 40 60 80 100
B Nature recommandée B Culture recommandee ™ Loisirs recommandés

Source @ ISPF




Quelgues pistes

Al 2yaARSNLYU fS_Kldzu yAQ@OSEdz RS_alLuAat¥
LJZaAUAT R f QF OO0dzSAt " LI2teySaAh t I
étre toutes visitées en un seul segour), Il faudrait davantage s
business> qui est pour le moment que de 20%.

AlLa nature et les paysages de la PF sont les principaux déclencheurs des intention:
de voyage, devantla culture et les activités.

AEaciliter la venue de _[ek)orta es, de films et de tqutes autres sources . . _
RQAY FT2NXI U Z)P RA¥FTdzaS$SSa |[dzLINFa RSa Yl
visibilite de la PF.

AasYS arn S YyA@BSlIdz RS alruAafTl OuAzy RS
sensibiliser la population aux avantages de recevoir des touristes et eviter les
gestes contreproductifs. Les quelques situations désagréables doivent étre
identifiées et gereess@rac_:halancjaga certains endroits par moment, impacts
sur les passes et le corall, surpéche, etc.).



C- Produttstouristiques

Principalement réalisé par les etudiants du Groupe 5 :

Marianne Daniel
VirahuJdenningsiching
Stéphanigviahuta
Tehiaoteakilata

Nous avons ici un survol des produits touristigues de la Polynésie francais
Une analyse plus approfondie des prodoatentiellement « 6 a p>pest| s
pr ®sent ®e ~ | 0Annexe 3.




Principales caractéristigues du produit touristique

A 1l estintangible (non palpable), car rincjpalement composé de seryices. Cela peut étre un risque
Wi (on nelpablg), car 85 3

| dzE . e SdzE _ Rdz, VUux ljdzA LISdzi RAFTFAOALE SYSYU ¢
f QSELJ$NJ\ syosqa

Allesthetero X STFSOGs tQFrOKS(iSdzNI. S S ééYﬁSdzNJ
RQSaLJ '-FT$N5)[U&L Rgd2)4 AYVYRAOARdAz £t f QT dzi Nk @
tF FI oezg f Sa ozgaz YFUSdz2NAR f Sa SELJNJ\YS%
] dzQ2 Y S SNJ RAFTFSNBENI FT2NOSYSYU RQdzy Of

A Il y a urrisque de «chaineffect » ou «effet doming». Le produit étant une combingison de
plu3|eurssou$JN2 RdzA U a aSNIAOSavx: At adzFFAla |[jdzQdzy e
perception du produit flnal soit negatlve aux yeux du consommateur.

ALt paSSoikabler ! vS OKI YONB y2y f2dzSS Said dzyS ydzi

Allestpeuadatablel; | I?SYI YRS RS Y2RATFTAOFIGAZ2YA &LISOA
de flux mondiaux, gw pﬁuvent étre liés a des acteuyrs indirects du tourisme, il peft se revéler
RAFTTAOAL ROQSTFFSOUdzSNI RSa OKIy3aSYSyua dzyAl dzS

me

u

A Ce dernier peuyt posseder urhleem atique bien précise : touris ursme responsable,
SuUoo E oS 71 uZ )\f LIS dzii . | NNRA @S NJ dzQ dzy LJNERd
f Q20 aSNJZIuAE)/ RSa olftSAyYySaz | dza y Sad L LJZ

A Enfin, le produit peut cibler upublic bien préci® /[-ZFRGAANK |j dzQA € LIS dzi y Qs (
3/ pe de consommateurs potentiel. Comme exemple, on peut citer les colonies de vacances,
estinées aux mineurs.

Inspiré des cours de Mercatiqu€ours Diderot



Les prodults

Al S LINPRdzA U OASYU RS t QSYO@dAS R
son lieu de vie hahjtuel et qui se congrétisera au moment de son
LINE RdzA U Sau AOA UNXFAUS OZ2YYS

ALe MTR demande aussi de distinguer entre trois types de produits.
A Activité
A Thématique
A Destination

AlLes activités proposées dans les iles de la Polynésie francaise sont catégorisées
ainsi: terrestres; nautiguegt aquatiques; intérieufindoor et aériennes*.

Al 22dzi2ya SYTAY fQAYGSNBUO RS RAAUAYIdZ
visiteur a quitter son liey de vie habituel), le produif secondaire (qui .
QZYLJfEYS)/uSAfQ)\YI; S |j dzS fQZ\zf as Tl AU
adzNLINBYR dzyS F¥2Aa adzNJ LI I OS OF NJ At
voyageur).

=+
o
N
-
o
N
Z.
o

dz
départ. Le
f QSYy a Sy

*Les activités aériennes sont retenues, car elles paraissent dans le Plan stratégigg@Z2mIhais en fait ces activités soalativement peu hombreuses.



Produits de type «activites

Types d'activités par archipel

250
205
200
150
100
59
50
28 27 28
18 45 25 24
H-. H_0:0 B .0
N | | - — o 0 0 L -
Archipel des Australes Archipel des Marquises Archipel des Tuamotu Archipel des Gambier Archipel de la société
m Activités terrestres B Activités nautiques m Activités d'intérieurs
Activités aériennes B Activités aquatiques

Nous avons comptabilisé les activités en nous basant sur une seule et mémelabirdourisme



Activites pratiguees par les touristes

PART DES TOURISTES AYANT PRATIQUE AU MOINS UNE FOIS UNE ACTIVITE

Activité « Air »
Activité « Bien Etre »
Activité « Terre »

Activité « Culture »

Activité « Mer »

Source : ISPF




LES ACTIVITES LES PLUS PRATIQUEES (TOURISTES EN %)

Manifestation culturelle

. .. s Surf
ACtIVIteS Observation baleine
Observation Faune/Flore

Visite de musée

Bien-étre, Spa

Plongées bouteille

Massages

Jet ski

Randonnée pédestre

Kayak/Canoé

Visite de site archéologique

Shark feeding

Safari 4x4

Motu/Pique-nique

Spectacle de danse

Plongée avec Tuba

! | | I ! 1 1 %
0 10 20 30 40 50 60

Source : ISPF




Archipel des Tuamotu

Produits activités (suite)

Archipel de la Société

= Activités terrestres

= Activités nautiques

= Activités d'intérieurs

Activité ari . .
civiies aeriennes Archipel des Gambier
= Activités aquatiques

[ Q2FFNE RQFOGAGAGSE Sai RADGSNBATASS RIEya f QF NOKA LIS



Produits activites (suite)

Archipel des Marquises

/

[ Q2 FFNBE RQIF OGAGATSAE

= Activités terrestres
= Activités nautiques
= Activités d'intérieurs
= Activités aériennes

= Activités aquatiques

Archipel des Australes

Said RAOSNAATASS RIya




Sentiment sur le
rapport qualiteprix
des activités

(S YAOSI

Il atteint toutefois plus de 10% pour les
 OUAOBAGSaE

A Parapente

A Randonnées équestres
A Péche au gros

A Jet ski

dz RQAY Al

Péche sous marine

Visite de musée

Tatouage

Pirogue traditionnelle
Vol en hélicoptére
Golf

SdA OF yGSa 0 RLY:

Visite de site archéologique
Parapente

Randonnée pédestre
Observation Faune/Flore
Plorzée avec Tuba
Observation Baleine
Imitiation Gastronomique
Spectacle de danse
Kayak/Canoé
Manifestation culturelle
Croisiére domestique
Massages

BTrés satisfaisant

30 40 50 &0 70 & 90 100

Source @ ISPF




/

Prodults
théematigues

Le produit thématique réfere
RIFI@gFyal3asS t dzy Sl
dzy S | YO Al YOS | dzQt
activité précise.

Prendre note que cette liste est
incompléte et variera en fonction de la
source utilisee.

Quelques données sont surprenantes.
Par exemple, le fait de ne pas retrouver
fS 02dz2NAayYS RQI FFI
pourtant le pole administratif de la PF et
le site de son unigue université
(généralement générateur de colloques
et congres).

S&a LINPRdzA G&a azyl

TABLEAU 1 : LISTE DE TYPE DE TOURISME DANS CHAQUE ETH
AUSTRALES | MARQUISES| TUAMOTU | GAMBIER ISLV IDV
Affaires Affaires Affinitaire Affaires Affinitaire Affinitaire
Affinitaire Affinitaire Balnéaire Affinitaire | Aventure Associatif
Associatif Associatif Croisiere Aventure Balnéaire Aventure
; 5 _ | Aventure | Aventure Cultuel Balnéaire | Croisiére Balnéaire
u R 9 S %MNJ u I%Inéallﬁe Culturel Croisiére Culinaire Bien-étre
dZ)/ S Culinaire Croisiere Eco Culinaire Culturel Botanique
Culturel Culinaire tourisme Cultuel Loisirs Croisiéres
Ecotourisme | Cultuel Loisirs Culturel Lune de Culinaire
Equestre Culturel Observation| Loisirs miel Cultuel
Loisirs Ecotourisme Lune de Observation | Culturel
Lune de miel | Equestre miel Sportif Ecotourisme
Observation | Loisirs Sportif Evénementiel
Lune de miel Industriel
ANB& &adzNJ £ QO5+ | [jdzAh | S& Inventive
Loisirs
Lune de miel
Observation
Sportif
) i 12 13 8 j 11 _ 10 18
uNJ AU Saitdza—5 RSO+At+——RHHYa—+t+&!

Yy St



Produits de type destination»

La PF est un produit en soi de méme gue chacun de ses archipels et
méme ses Tles.

Ici, nous nous intéressons aux lieux genériques sur les iles qui sont
aussi des destinations en soi, mais qui atteignent rarement le statut de
«LINE RdzA (0 ». RO £IDISH A i RQSVRN:E Ala RIyY
rendent le plus au cours de leur sejour sur le territoire, comme les
plages, les spots de surf, les cascades, les musées, les églises/maraes,
les grottes, les falaises, les usines, les plantations, les fermes perlieres,
les lagons, etc.

I TAY RS NBLISNI2NASN OSa f ASdzE RQ.
une seule source : est le guide touristique Tahiti Polynésie francaise
20182019 publié par le Petit fute.

al f KSdZNBdzaSYSy 4 t+F YSUK2RS RS 0O2ffS00S RS R2yys$Sa
sUNB dziAfA&SS AOA LRdNJ FAya RQlylfeasa Si RS RAI 3
SESYLX S LINKaljdzS GNRPAA F2Aa LIXdza RS fASdzE G2dzNRARAGAI



Justesse des informations

/] QS&a0 f 2NAIjdzQ2Y KFOoAGS &adzNJ fd& G S
divergences entre ce qui est promu, et ce qui est propose dans certains
- NOKALIStadp tI N SESYLX S Af NBaaz
| J2 dzNJ £ QFf NODKA LISt RS&a ! dzZadaNF S
RAALIRZYAOE Sa |jdz2Qt wl A Gl g St
nlusieurs pensions de famille proposent cette act|V|té mais le touri
yS tS aldzN) Ll a aQAt LIAXIFTYAFAS a2z
guides touristiques de la Polynésie francaise.

=.0 M
~h

5QF dz NS LJ NI X RdzN» ya yz2za 02
site internet deTahiti Tourismg QS u l AU LJ a



Constats: tourisme culinaire

Vd

Al I t2féeySairsS FNIryeAaS yQSad LI a d
Al S YIyljdzS RS R2 Sa. adaldradaaldzsSa
[\LBéUI- %lle{u-uxzy ySyE/JgNJYSU LI & o’oRQJZI-yI-f

ACe produit mériterait une plus grande attention de la part des acteurs.
A Le mélange polynésien, francais et chinois a du potentiel et devrait étre valorisé.

ALa restauration devrait promouvoir les produits polynésiens a valeur
ajoutée (vanille, monoi), mais aussi les produits agricoles locaux.

AChaque archipel a ses plats typiques et distinctifs. Par exemple, aux
I\_/Iarcy)uses, on trouvera la chevre au curry typiguement marquisien alors
) dzQIl dzE ¢ dzl Y2UIdZAS @dz a SNJ a Rdz

ALes recommandations du Plan 204620 concernant la restauration
devraient étre realisées (et/ou diffusées)
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fy@écantl s VIS

[ S a8a08YS RS
entreprises qui font directemen
affaire avec les visiteurs une fo
RSAUAYIOAZ2YD [ _ . __
compte 3 composantes:

1. Transport
2.{ G NHzOG dZNB & R QI OIS A o S s o >

VIS , NOUS NOUS iNtéressons moins aux

(hebergement, restauration €t 62 vk 3yaSa F SNASyySa fda RS
services Comp|ementa|res) clienteles qui les utilisent.

3. Attractions et événements

Structures
d accuell

Transport
scoassibilts

AURRs



A - Transport

Principalement réalisé par les etudiants du Groupe 1 :

TEHEIURKBoIdI
MEILLIER Fanny
h Q/ h b leeihan

Pour une analyse du transport aérien au sens strict, Nous vVous
recommandons aux travaux d@nnOtcenaseKdoctorant
UPF).




Rapport qualité/prix

SENTIMENT SUR LE RAPPORT QUALITE PRIX PAR MODE DE TRANSPORT

Bateau
Avion domestigue 51 47 7
Bus 49 40 11
Location de scooter 48 51 1
Location de voiture 41 51 8
Taxi 31 41 28
1 I I 1 %'
0 20 40 60 80 100
M Trés satisfaisant M Satisfaisant M Insuffisant

Source : ISPF




Transport

AAérien
A International (& destination de PPT)
A Domestique ifteriles

ATerrestre
A -Taxi
A -Transport touristique (autocaristes)
A -Transport en commun
A -Location de voiture, scooter, vélo électrique

AMaritime
A Ferry et Navette

A -Cargo mixte
A Les croisiéres sont considérées comme un produit et non comme un moyen de transport.
Elles sont traitées dans la section produit (Annexe 2)
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Transport terrestre

Mode de déplacement principal utilisé (2017)

Pirogue ou bateau personnel
® Transport collectif, bus, truck ou fermy
B Vo ou cheval
B Marche & peed
® Moto, scooter
® Voiture, camion, pickup, quad

Cléves, étudiants Actifs ocoupés

Sodirce @ I5PF - WP 2097,

Mode de déplacement principal utilisé en 2013PF, RP 2017

Lt aQlF3IAd Rdz
transport utilisé par les
Polynésiens. Le profil des
touristes est different.

Par exemple, méme si le
transport collectif existe a
Tahiti, il est peu utilisé (voir
peu utilisable) par les
touristes.



Taxis
La direction des transports
terrestres a mis en ligne un
annuaire épertoriant tous les
taxis officiels de la Polygsie
francaise.

[ hitp://www.transports-terrestres.pf/IMG/pdf/07.0-annuaire-taxi.pdf
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http://www.transports-terrestres.pf/IMG/pdf/07.0-annuaire-taxi.pdf

Location de voitures

- BORA
Agencesle location
PR
de véhicules RaATEA 6
http://www.transports- _
terrestres.pf/IMG/pdf/1Gannuaire RURUTU _
vehicule sans_chauffeur.pdf

N
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http://www.transports-terrestres.pf/IMG/pdf/10-annuaire-vehicule_sans_chauffeur.pdf

Sondage ADT (2019)

Principaux modes de transport utilises par les répondants :

AAustrales: Voiture de location,autre transport terrestre»
AMarquises : {Autre transport terrestre»>, bateau taxi

ASociétés: Voiture de location, taxi
ATuamotuGambier: Voiture de location,autre transport terrestre»

On constateégalementque d 6 a u typeseds transport sont utilisés commesefaire transporter par

un ami ou la famille oubiend 6 a u formesdetransports maritimes.



Quelques constats (transport terrestre)

A La location de voiture (ou de scooters) est la meilleure solution pour découvrir les iles.
A SelonLonelyPlanet les tarifs sont trés élevés.

At t dza A S dzN& r‘{fSa YOQ2TTINBY (G (G2dz0ST2Aa LI a
pour tourlstes (transport touristique (nolises))

A& UNI yaLR2NI Sy ,O02YYdz yQSag Ll a o
IK)\u)\ 2G At Saig tS L} dza RSQOSt 2LILISO
A Le transport touristique est souvent la seule option sur Ies Tles.
ALVQQI yydz: ANB _RSa vgJNETSaaxzjf fa_ RS _ fl RANBOUAZ
S co | dzi2Ol NJ\a S a aadzNFyu tSa UNrXryaFSNIa a
Al Sa dzi20FNAa(GSa az2yid SaasSyiadastaz y20F YYSyY

paquebots de croisieres

Al Sa& O2dzNIISa RAalOlFyOSa 1jdzQAf Said Ll2aaArof S
granldes suggerent que le véhicule électrique serait une voie de développement a
privilégier.

A{ dzNIi2dz0 aArA fI NBOKFNHS RSa olFlGdGdSNARSE aS Tl Al



Tahiti (Moorea) : une situation a part

Al Qnt S RS ¢FKAOGAZ | gSO f QF SNEBRQR NI

le port autonome de Papeete (PAP), constitue la plague tournante des

échanges interinsulaires de la Polynésie.

ALes ferrys liant Moorea et Tahiti font que ces deux les sont
accessibles par le reseau routier.

AMéme sile transport en commun est developpé, celueste difficile

Al

RQdzOATf AAl OA2Y LI2dzNJ £ S G2dzNAAGS
QF NNA SS RS 3IAN)FYRa yI OANBA RS
oroblemes de circulation aux abords du port, au ceniif de

(

Papeete.



Transport maritime

Al t2féeySaArsS FNIryee Aa4aS a4aQSUSYR
3 600 km? de terres. Le transport maritime interinsulaire constitue
donc, un enjeu majeur pour le ravitaillement des populations, en
particulier celles des archipels éloignes. Si certaines iles beneficient

RS fAFA&a2Yya Ydz GALX SaX RQI dzi NB &
un seul opérateur.

APrincipales sources :

ADPAM (Direction polynésienne des affaires maritimes)
AAtlas des lignes maritimes de la Polynésie francaise



Ferry et navettes

AlLa desserte entre Tahiti et Moorea est la liaison maritime la plus
importante de |la Polynésie, que ce soit en nombre de passagers, de
tonnages transportes ou de passages de tous types de veéhicules.

ALa durée du trajet entre les deux fles est d'environ de 30 a 45 minutes, en
fonction des conditions metéorologiques.

ADe par la localisation de I'aérodrome excentré pour certaines iles, les
navettes sont necessaires pour rejoindre I'lle principale. Une seule
navette est prise en charge par Air Tahiti, celle de Bora Bora, pour les
autres 1les (principalememlaupiti, Rikiteg Atuona HivaOa Huka
Pou), le service est prive.



Cargo mixte

AUne cinquantaine de navires assurent le ravitaillement en produits
alimentaires, materiaux de construction et en hydrocarbures.

ACes liaisons maritimes contribuent aussi au transfert des passagers.
l dz2 2 dZNRQKdzA 2 Lt dza RS yn nnn t 2t
RSLISYRSYU R2y O Rdz GNFYYAaALRZNI Ayl

ASelon les statistigues maritimes interinsulaires de la DPAM en 2018 le
V2YONB G20l f SGFAd RS ™M Tdo nn.
archipels Consulté le 15/10/19www.service
public.pf/dpam/Statistiguesnaritimes2018.pdf

ASource : DPAM: Direction polynésienne des affaires maritimes



http://www.service-public.pf/dpam/Statistiques-maritimes-2018.pdf

Statistigues maritimes interinsulaires de la

Polynésie francaisddPAM, 2018

FRET 1DV ISLY | AUSTRALFS | MARQUISES | TUAMOTU | TUAMOTU | TUAMOTU | TUAMOTU | GAMBIER | TOTAL
QUEST | CENTRE EST NORD-EST GENERAL
Alimentaire 330300 | 347168 32024 71136 89713 2 736,65 354 8 202.7 17360 | 922743
Mat.construction 04717 | 247892 50788 § 880,3 9 2040 § 000,4 11078 150,2 11462 | 677287
Hvdrocarbure 06547 | 472203 43532 | 101835 B 455.4 310018 710,8 2574 10308 | 063859
Divers 656200 | 198406 20712 42874 41515 20309 34,3 120,46 8536 | 1002541
Fret Aller 1287854 | 1263860 | 175056 | 305648 | 307822 | 137887 17118 7309 56756 | 3571430
Caprah 70 18208 1207 210105 46571 20385 1344 6 0035 040 | 141568
Produits de la mer 1,5 74,3 20,0 68,5 74,6 63,0 333 13,7 6.4 564,8
Produits azricales 18870 19788 12704 11294 23,0 35 3,5 0.6 3l 73105
Productions des ilas 5 658.6 2516 374 117,1 14 08 03 01 11 60704
Matériaws bratz 12343 1 8864 24,2 5204 1182 4] 26 5458 44050
Diéchets 20 008,1 12073 LY 48,6 646 1001 384 105 | 215356
Divers 92232 | 1216358 9512 1079.2 13331 1079.4 3460 1677 4256 | 1284622
Fret Retour 170264 | 202236 43211 54467 78852 14125 19011 10902 11075 | 825053
Total Fret(emt) | 1658118 | 1468006 | 218277 | 3601015 | 386674 | 172022 47130 18211 67831 | 4306483
PASSAGERS

Aller 000 506 1289 107 o0 300 147 7 12 203 056
Fetour 852 285 2070 303 158 360 119 3l 10 2 285 633
Croisiére + tournée 17 3712 37 3 804
Total 1782 701 4350 7 3 080 1225 266 38 2 1 | 1703400




MARQUASES
ARANGA §
§ TAPORD IX

TUAMOTU DUEST

w r " MAREVA NUI
égiL'IIIS [RANGIROA & FAKARMA) ST X MARIS STELLA IV

DORY TAPORD X CTAKAPOTO)
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B | KATHO

NJKU HAL

SAINT XAVIER MARE
STELLA TN

TAPORO VI
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SANT XAVIER MARIS STELLA W
TAPORD YW

NUKU HAU
TAPORO VIl

Atlas maritime des
cargos en
Polynésie francais
- DPAM, 2018




L es cargos sont répartis par archipels selon 1" Atlas martime de 2012 de la mamiére suivante :

Hawalky Nm Tuhaz Pae [V
Archipel de la Taporo VI et VII Archipel dez Auztrales
Sociéte Aramm & (BOB)
Cobaa II1 Muku Ham
Dory Archipel dez Gambier Taporo VIIL
Archipel de Mlareva N
Tuamotu Samt Havier Mans Stellz Aramn 3
III Archipel dez Marquizes Taporo I
Nuku Ham

Taporo VIIL




Paquebots

Passagers / paguebots

Paquebots

‘= MSC MAGNIFICA
‘" MV PACIFIC EDEN

1
1
1
1
1
2
2
1
4

CARNIVAL LEGEND 2124
COSTA ATLANTICA 3600
COSTA LUMINOSA 2826
CRYSTAL SYMPHONY 922
EURODAM 2104
EUROPA 408
GOLDEN PRINCESS 2600
INSIGNIA 684

MARINA 1245

https://www.ccism.pf/sites/default/files/docs/moz2019 1 0.pdf Groupe 5
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https://www.ccism.pf/sites/default/files/docs/moz-2019_1_0.pdf

Liste des transports maritimes locaux par archipel

https://www.servicepublic.pf/dpam/

Archipel de la Aremiti 5, Aremiti 6, Aremiti ferry Il, Terevau

société lles du vent

Archipel de la Hawaiki Nui, Taporo VI, Taporo VII, Maupiti Express,

société lles sous le [Haere Maru IV, Te Haere Maru VI

Archipel des Cobia lll, Dory, Mareva Nui, Nuku Hau, St Xavier Mari

Tuamotus/ Gambier | Stella Ill, Taporo VI

Marquises
Australes

Groupe 5


https://www.service-public.pf/dpam/

Transport aérien

AlLetransport aérierest effectué a deux niveaux (international et
domestique).

Ac2dza fSa @2fta AYUGSNYlFOGAZ2Yy Il dzECFE G OB N
(PPT) situé a proximité de Papeete, capital@aatd [ Ql S NR LJZ2 NI
également la compagnie domestique Air Tahiti, responsable du service
Intérieur vers les 1les et les atolls.

Al QSyaSYofS RS&a wmwmy ntéé Sad NBLI NI
SG 02dziSa yS az2yd LI SlhdzA LIS Sa RQo
Al I t2feéySairsS CNJI Vel )\aS SAUCIRRQAISS F
RaiateaRangiroaBora. 2 N} 02 RS oc | SN2PRNRYSa

aerodrome militaire Moruroa) et de 8 aerodromes prives.
Consulté le 10/01/20 : a@rchipels.com


https://www.air-archipels.com/transport-aerien-service-mesure-passagers-fret/
https://tahititourisme.fr/fr-fr/iles/tahiti/

Transport aérien international

Sel on | es do ntraf@eternatiomald 61 S
progress® de 10, 4% | 6anne
63277 passagers supplémentaires. Un record avec

| 6arri v®e des 2 nouvell es Hawailan
United Airlines et ldow costFrenchbeedepuis Paris ~——
via San Franci sco. L6 ®c hi Air Calin
internationales a évolué en 2018, elle constitue une \ 2,9%
annee de transition dans un marché passantde 7 a 9 B ‘:',‘;M

acteurs.

Figure 7 | Echiquiers des compagnies aériennes

internationales - ADT, 05 oct. 2019




Dessertes aériennes Internationales:

Transport aérien PAX en
2018

1 |Air Calédonie International 17 606
2 |Air France 82929
3 |Air New Zealand 48 852
4 |Hawaiian Airlines 24 328
5 |Lan 22 856
6 |Air Tahiti 3103
7 |Air Tahiti Nui 395 682
8 |French Bee 350 000
9 |United Airlines 200 000
TOTAL des passagers en 2018 1145 356

Groupe 5




Augmentation des vols internationaux

Vd

{St2y tQL{tCZ | dz MmSNJ GNRYSauUNE
Mp:2 Rdz Y2YONB RS LJaal 3SNR RSO
Cette augmentation des vols passant de 308 vols reguliers a 362,
LINBAl 3S dzyS ySUiGS |dzAaAYSyil iszy

Passagers

TRIMESTRE 1 Compagnies  débarqués Steges offerts (vols CMR Vols régullers  Transits directs
reonliersy
2019 9 78 645 102 907 77 .5% 362 1123
2018 7 68 149 87 432 79.7% 308 1563
2017 7 65 270 89 265 74, 4% 311 1 182
2016 7 62 372 83 159 77 8% 301 2 321
Variation 19/18 15,4% 17,7% - 2,2 pts 17,5% -28,2%

Figure 8 | Trafic aérien international - ADT, 2019
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Desserte chez la concurrence

Destinations Compagnies acriennes internationales
Polynésie francaise 9

Maldives 19

Maurice 15

Bahamas 16

Bali 25

Fidp 10

https://www.wego.com/airlines
Parmi toutes les destinations du tableadessus, la Polynésie francaise est celle desservie par le moins de

compagnies aériennes internationales, la positionnant loin derriere Bali ou les Maldives. Cependant, il faut
relever que deux nouvelles compagnies ont intégré cette liste il y a peu de tamipd et French Bee.

Groupe 5


https://www.wego.com/airlines

Vd

Projets de developpement

o

AAURSE L+ RS S“Ah}/z dzdSt . Sa t Al A&ehyaa, R
Sadu RQI;Y$3|£ 35 NJ LJNEHNBaaA@SYSYg RI Y
OF LJ 6f Sa_RQI OO0dzSAt f AN RSa @2t a Ayl
RQIYSYPHSYSVu ASYSNrXrt RS tF tC HAOW
A 5Fya dzy LINBYASN dSYLBAZ Af Said LINT
Ran%lroaafln de permettre aux avions de Ilgi_ne venant de Chine, dy Japon, .
RQY dzNP LJ S0 RQI YSNAI dzS QRIdZddyraiteIRe> R S
temporairement ferme.
A5 v a dzy RSdzEASYS GSyLasz .S .tlea _Sy
NukuHival ¥°A Yy IJdQ)\f, LJdzA,.a a.S .NB5OS @2 A NJ RS
I g O [Q202SOUATFT Saiud RS Tl d2NMAaSN

e —

ouristique nouveaul.
{ 2dzNOS Y {SNWAOS RS f Ql

_<

Syl 3asysSyid



Aeérien domestique
AlS GN¥FAO R2YSauAljdzS Sada SaasSyd.
le principal transporteur aériemterilesen Polynésie francaise.

AAir Tahiti couvre un réseau de 47 iles de la PF et une destination
Internationale (Rarotonga).

MNombre de passagers 846 820

dont touristes internationaux 342 194

dont résidents 504 626

Nombre d'heures de vol 21 441

Taux de remplissage moyen 70,4%

Chiffre d'affaires (en millions de francs CFP) 15 838
Nombre d'employés a fin décembre (EFT) 953

Chiffres clés - ADT 2018
« la majorité sont des résidents
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TRIMESTRE 1 Passagers débarqués a l'aéroport

de Tahiti - Faa'a Sidpes offerts

Tendances ** 4= e

2017 70 949 QrF T38
2016 69 090 98 503
Variation 19/18 8, 7% 31%

Source: CartedesilesdesserviegarAir Tahiti

AlS GNF¥FAO R2YSalAl dzS NJ\édeS RS (
O2YLI IYAS O2yOdzNNBY (IS aLaftlFyR 17
Bill Ravel. Elle devrait desservir 13 iles et atolls opérés par deux
Embraer=175, a des prix de 15 a 20% inférieurs a ceux d'Air Tahiti.
(Tourmag2018).consuie e 1011126 wwtourmag.comPolyndsiandsairines



Répartition des vols par archipels (ETH)

Nombre de Vol/ Achipel desservie par AIR TAHITI

Australes
5,0%
Marquises
12,4%

lle du vent
36,3%

Tuamotu
15,7%

Gambier
0,9%

lles sous le vent
29,8%




Quelgues grands constats et pistes de déeveloppement (Transport)

l.fl

gt yld RS aQl g yOSNJ RIya tSa O2yadldaa Sa _fSa LWAadasSa ﬁSQﬁEﬂ@Lﬁ@SyEfoRSSYﬁfBSNVW
LI dzus U [jdzS az2dza t Qly3IftS Rdz LINBadul aF ANB RS aSNIJA Q§é eg p2repbiive deisatiSactid desaserylcEs récus gar [€s2 Y
GAAAGSdNEYS alya GNBLI RQsalNRé L2 dzNJ f I LISNELISOUA GBS, aRS f Q2FFNBE Oljdzr yiAGS RS LINBa
A Compte tenu des distances, la dépendance des fles au transport aérien est trés forte.

A{trya O2dzONANI (2dz2iS&a tSa ntSas S yAdSlIdz RS RS&aasSuay$ onyiili SHA SdzNB d&R QoA NuSd [dEEA TiN ES

pourrait qualifié de «ouristique» est relativement accessible, mais a un codt parfois important.

[ ANy yRSdzZNI RS tQntsS Si tQr0O00s8a t RSa 12ySa Y2ydl 3y Sdesizbres térrdsyfas relRtigameniimiégsieyplatas, R
liées entre elles par des bateaux taxis, et sont accessibles a vélo et méme a pladt(es @ 5 QI dzi NB & LI NJ O2y (iNBZ O02YYS | dzE al NJj dz
f QAVOSNASAzZNI RSa GSNNBasx 2G 1 O2yFAIdzNI GA2y Sald 0SSl dzO2dzld LI dza S& Ol NLISS o

T

A Tanhiti est un cas a part de par son urbanité, le nombre de km de route (Tahltl'ﬁmmn) sa demographie qui permet un systeme de transport en commun, sa proximité avec
az22NBl ljdA O2YLX S§0S tQ2FFNB Si
A

0
yés relatifenEnt LINJ
AdBENER & N | fc

~

a 2 _O0Z2YLX S 2 u ljdzA Sad Tl OAvﬂIeSdeBapSeﬂateét@@tﬁ;épﬁaﬁomﬂeSprdb]brh&hd‘eﬁlmmhhoﬁaufrriomelntQ
RS fF LINBaSyOS RS 3aINIYYRa yl@ANBa RS ONRPA&AASNBAaX SG SYyFAYy>S Rdz FFAG [dzS OQSaid f
A vdzStljdzSa AYRAOIUGUSdNE Y2YUNByl 1jdzS RSa GFWiSrgcbnhand&tigniserait deSmesuleSe/niveat de NafisfaStignid&sidagers e
OSG FSNRLRNI FTAY RQARSYGAFASNI £ Sa LINA2NAGSAE RS NBIFYSYIF3ISYSyid RSa Ayadlttl dAa:
A Le dév eloppement de transport écologique devrait étre priofiaktuke S > @2A0dzNBa SG odza St SOGNA Ij dzS RFya fI Y
y
y

ev a
$;/SNJ§I{\S I}I\BV2QZQ§§IofASu@A{SdztSavtSé} IOOSaa)\ofSantlelrélfndmlenrectrrqueaﬂA e deS
AN YRS&a 0O2YYS OSttsSa RS tF {20ASu$S dzy NBa St dz NP dzédAiS NU2G2aYALSHf GSA 6
vélo avec une seule charge de batterie malgré ses belvéderes en hauteur et sa relativement grande étendue.

CCNUY
QX

A La signalisation routiére est déficiente sur la majorité des fles. Quelques efforts pour faciliter le repérage par tesgontitoutefois notables a Tahiti et Moorea. La nouvelle )
clientéle rejointe grace aux voldewcostn aSNJF alya R2dzuS LJX dza LI2NUSS |jdzS t QF yYOASYYS OSNAR f e GAAAU
signalisation adéquate.

A LyS aiGNIGS3IAS RQAYLE FyGlrGA2y RQdzy NB&SHdz RS (NI )/é LI2eNdS fleY penidktiiak e BéséhgoipdiBertdinSsa n f S
RSaGAyFrGA2yas O2YYS . 2N} . 2N} LI N SESYLX S® / SNI I A ycesehsNIoKSods}¥dntet uhedarfle2lgs TuarRofuR ka_ O r
GAaAliS RS& al NjdAaSa 0SYSTAOAS RQSEOdzZNEA2yaA @SNE Ri&distamcé edite le©iRylinte ¥ Bodds beitidSpgort R S
interiles

A Le cargemixte semble un mode de déplacement particuliérement bien adapté a la découverte de la PF.
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Hébergement

[ Q2 FFNBE RQKSOSNHEHSYSYy(d Sy t2feySaArsS CNIlye AadaS a8S RS

A Hébergements terrestres regroupant : Les statistiques sur les hébergements
i%A les hétels classés et non classés, ARSYUATASE RQdzyS Si2
A la petite hétellerie familiale appelés aussi pension de famille, 2 S GF A f =g ya tQlyy SES

AfSa OKI Yo NBfare RRXKKLGIISSa RAGS ) ,
At QKSGSEESNAS Sy LI SAyYy AN 60OF yLakasgde donnees du CETOP.
A les auberges de jeunesse, (3 & Tahiti)
A les motels, (3 a Tahiti)
WAt Sa YSdof Sa Rdz G2dzNKAYRibrh OKST | QKF 0 g
eva

A Hébergements flottants regroupant : HS%/EGM v
A les croisiéres,
A les charters de plaisance (incluant lelive abord»),
A les supetyachts.

' F GST2NNS

-

r:
. v

A Ha _ Maeva Hébergement est une solution de
Heberg_ements non marchands : 38adGA2y O2YLXSGS Sd U
A famille et amis, : . R )
A structure collective gratuite. disposition des hotels et pensions de
Polynésie.

https://www.muaroa.com/maeva_heb.php



https://www.muaroa.com/maeva_heb.php

Hébergement
par type et
par ile
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Fig. 2. Offre d’hébergements touristiques terrestres payants en 2019 en Polynésie frangaise
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Répartition des unités par type
d'hébergement touristique
(en nombre)

B Hotel
- Pension de famille
- Meublé du tourisme

Total des unités
d'hébergement touristique
(en nombre)

Aérodrome
-« Gestion privée

-« Gestion publique

Source : ISPF - SDT - SEAC



Qualité/prix

SENTIMENT SUR LE RAPPORT QUALITE PRIX DES HEBERGEMENTS

Autre hotel 36 a0 14

Pension famille
Hétel 4 étoiles ou +
Location / Airbnb

Croisiere / Charter

0 20 40 60 80 100

m Trés satisfaisant mSatisfaisant H |nsuffisant
Source : ISPF
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REPARTITION DES TOURISTES PAR TYPE D’HEBERGEMENT ET REGION EN 2017

%
100 -
80 -
60 -
40 -
20 -

0

Afrique Amérique Amérique Amérique Europe France Pacifique Proche et
Centrale du Nord du Sud (hors France) Moyen Orient
M Hébergement gratuit M Croisiere I Hébergement terrestre payant

Source : ISPF - Enquéte de Fréguentation Touristique (EFT)

R®partition des touristedSPB2aocd7 type doh®be
https://actu.fr/societe/tourismmelle-haussedu-nombrede-visiteursen2016 27951407.htmtonsulté le 15 déc. 19



https://actu.fr/societe/tourisme-belle-hausse-du-nombre-de-visiteurs-en-2016_27951407.html

Bungalows sur pilotis

l dz22 dZNRQKdzA = Sy t 2f éySaAS CNJ) VYl
un réve pour de nombreux visiteurs, mais surtout un luxe difficilement

atteignable principalement a cause du prix.

[ S O2yOSLII RS& odzy3lf2¢a &dzNJ LI
originaires de Californie, Hugh Kellelyk McCallum et Jay Carlisle,
adaNy2Yvysa tSa a.FtA IIA . 2eace | d
FYyYySSa cnd®d® [ SdzNJ AYyyYy 201 GAZ2Y | dzNF




Hotels

LACTIVITE DE L'HOTELLERIE INTERNATIONALE

REPARTITION DES CHAMBRES LOUEES PAR CLASSE

11%

* *
239% M Luxe (4* ou 5%)

M Grand Tourisme (3*%)

Tourisme (2%)

Source : ISPF - EFH

Répartitiondeschambredouees ISPF,ETH consultde 05 nov. 2019



Croisieres #nsides»

Ellesreprésentent descroisiereseffectuéeslanslesilespolynésienneen2017 La croisiéreinter ilescommencedoujoursaudépartde
Tahitiets 0 e f fabordidanaviresbaseésn Polynésiefrancaise: deuxnaviressouspavillon PolynésieJe PaulGauguin(capacitéde
332 passagers)le cargomixte Aranui 5 (254 passagerskt le paquebotWind Spirit (150 passagers)voilier appartenantu groupe
americainCarnival 3. Cetype de croisiereestpratiquepar uneclientélemajoritairemennordaméricaing54 %) et européenng28 %),

préacheminéparavion

Les principaux paquebots de croisiére basés en Polynésie Francaise

1960 B§1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

West Star BT Wing Song m Evolution de la flotte des
. navires de croisiére en
Paul Gauguin Polynésie Francaise depuis
" Tahitlan Princess les années 1960
N | https//journalsopeneditiomn
rg/etudescaribeenndsl43

Haumana

consultde 10déc 2019

Tu Moana

Aranui ll Aranui lll



https://journals.openedition.org/etudescaribeennes/5143

Exempled 6 i t i nd®crasieresers
circuit completen PolynésieFrancaise
https//journalsopeneditiororg/etudesc
aribeennefi143consultde 10/12/19.
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Archipel de
la Société

B Les iles dotées de ports majeurs

Les iles dotées de ports secondaires
O Les iles dotées de ports périphériques
[ Les iles dotées de ports marginaux
O Présence d'un port dembarquement

O Autres iles

Exemples de trajets de croisiére basée
en Polynésie Francaise en 2009

Noms des Navires Noms des croisiéres

Royal Princess

Tahiti & Polynesia roundirip from Tahiti

Star Flyer

Paul Gauguin
s Tahiti & Society Island

e HOliday Cruises : Tahiti & Society Island
Austral and Society Island

wes - Society Island and Tuamotu

= Marquesas, Tuamotu & Society Island

Aranui 3

= Découverte des Marquises

Les six navires d’Archipel croisiéres

== Bora Peari Dream

=== Huahine Dream

Rangiroa Dream

Tikehau Dream
Atoll Dream

s Bora Bora Dream

s Aventure Tuamotu

Polynesian Dream

Haumana
: goa Bleu Arc-en-Ciel
Sables Roses
Ti'a Moana

= Nomade Yachting



https://journals.openedition.org/etudescaribeennes/5143

Les croisieres eutsides»

, Pacifique
Nelle Zélande

J
hors NZ et et

1% Asie

1%

De nombreux Australi i
bateaux de | e
croisiere

partent de Los

Angeles, San Royaume-Uni

~rancisco, San 4% Lot

Diego ou 3%

Vancouver par K llemaste

exemple 6%

commele

proppse Ie _Slte Autre Europe

de réservation (hiors France)

GONRPAAASNBOYSHE 8% Amérique latine

4%

Origine des croisiéristes en Polynésie Francaise
https://journals.openedition.org/etudescaribeennes/5¢d3sulté le 13/12/1



https://journals.openedition.org/etudescaribeennes/5143

Campings et auberges de jeunesse

AlLa grande majorité des campings est repartie entre Moorea et les lles
azdza S @S)/uz 2y O2YLIWS o ocn _y
dzy A lj dzSYSY G Mo UGSNN)I Aya adzNJ f QSy

A7 aux lles du Vent,
A2 aux lles Sodg-Vent,
A3 aux Tuamotu,

Al aux Marquises.

La PF compte 3 auberges de jeunesse a Tabhiti.



Hébergement non marchand

Hébergement chez des particuliers (la famille ou les amis) ou dans une structure
collective gratuite.

Privilégiés par 10 % des effectifs touristiques, ces voyageurs sont majoritairement
originaires de meétropole (58 %) et des pays voisins situes dans le Pacifigue (21 %).

En 2017, la fréquentation du tourisme affinitaire progresse fortement : 12% par
rapport a 2016, soit 2 200 touristes supplémentaires.

La durée moyenne.de séjour en héber?emevnt non marchand diminue de 1,5 jour
YIAa RSYSdzN tl LXXdza t2y3dzS RS t QSy as

2017.

Sourcenon mentionnée



Charters de plaisance

Un navire de plaisance a utilisation commerciale est un bateau de
plaisance utilisé pour le transport de passagers a titre onéreux, pris en
charge par un equipage professionnel.

Ces yachts sont aussi utilisés en location avec Skipper ou équipage.

En 2015, pres de 700 bateaux de plaisance ont effectué un séjour en
Polynésie francaise, pour 2 630 visiteurs (+40 % sur cing ans), soit 1,5 ¢
du volume touristique.



Superyachts

| QSad Sy TFlhyperlukeb. LI | A&l YOS
Le marché du supgrachting, comprend des bateaux a moteur ou a voile de plus de 24
metres de longueur.

Entre 50 et 60 navires sillonnent la Polynésie frangaise chaque année, selon les données d
f QL{t C omMpDdPAndpPMPL D

Ces yachts de luxe embarguent entre 300 et 400 passagers a fort potentiel financier.

Tahit, Tourismestime a 3 milligng de francs pacifiques les déPenses par passagers alogs
j dzS S G2dzZNAausS AYuSNYI UA 2RfippendaritsenSgjoury QS y

La Polynesie dispose de plusieurs atouts pour accueillir les grands yachts de luxe:
A 1re escale aprés la traversée du canal du Panama (Route des 36 mois),

A Formalités douaniéres allégées,
A Plaisanciers en sécurité: pas de pirate dans les eaux Polynésiennes,

A Services professionnels de grande qualité.



Sondage ADT (réalisé par les etudiants UPF)
{Sft2y OS &2y RI3AS 002ANI fQ yYSES n |

A%}4]7%, ont logé dans un motel ou un hotel non classé durant leur sejour en
olynésie,

ARonzZdz: 2yi0 FLAG €S OK2AE RQdzy K& (St
A25,9% un hébergement sur pilotis,

A2,8% des touristes interrogés ont utilisé le camping comme moyen
d'hebergement,

A1,4% ont choisi les auberges de jeunesse,

A9% un meublé du tourisme,

A6,5 % ont passé au minimum une nuitée sur un bateau et enfin,

AbDZ 12 2y0 OK2AaA fQ2LIW0A2Y RS f 23 SNJ



Grands constats (hébergement)

A{ Sdzft SYSY (G dzy LISGAO y2YONB RQnftSa O2YLIIS

Al Sa LISyaizya RS FlILYAfES a2yl dzy Y2RS RQK
qui sont le moindrement ¢ouristiques».

A Les campings sont peu répandus sur les iles.

A Les croisiéres sont en hausse.

Al QKSOSNBSYSy-&l QKaN) NSIBINB aAAIEINS dzyS Tl Ao6f S
mais les depenses individuelles des visiteurs sont considérables.

A Tahiti, Moorea et Bora Bora se démarquent largement des autres iles de la PF sur le plan
RS { QKSOSNHSYSYU®

A Curieusement, certaines fles misant sur le tourisme ne comptent aucun hétel ni aucune
pension de famille.

ALa présence de volswcostLJ2 dzZNNJ A i OZ2YUNAROdzZSNI £ Y2 RATA
privilégies (accroissement de la demande pour le camping eirlesbpar exemple).



Avantages et archipels

Al I RADSNBEAUS RS& Y2RS& RQKSOSN
a clientele se diversifie.

A_e_s_lles qui ont des visees touristiques devraient compter
minimalement sur la presence de pensions de famille.
Ab2dza OSNNRyYya RlIya Q' YyYySES o 1jdzS OS
ACaractérisation des archipels

ALes iles de la Société se distinguent par le nombre et la diversité des
hébergements.

ALes Tuamotu se distinguent par les croisiénegleet outsideet comptent
0NB & LISdz ROKL(1Sfa o0adz2NI2dzi RZYAYS L

AlLes Australes, les Marquises et Gambier ne comptent aucun hotel.




Restauration

[ Q2FFNB RS NBAUIFdzN)» GA2Y Sy t2feéy
dimensions :

Ala restauration traditionnelle

Ala restauration rapide (incluaribod truck) Source : INSEE selon les codes
NAF : Institut National de la

Ae Service traiteur Statistique et des Etudes
Economiques Nomenclature

Ala restauration collective d 6 A c t Frangalte® s

Ala restauration des hotels et pensions

Ales autres services de restauration

L2 NI Yyd aLISOLXAB | dz
@2 AN NBLISNI 2NRSS
f UAYOSNYFGA2Y I €

«b2dz ol g2y a UNBdzZS LISdz RQSUdZRS
et ce méme de plan stratégiqgue 203 nH N X a2 dzKF A G A
Of FaaSYSyd SO FdAYSYGSN f Q2FFNB
étoilés. (Ministere du Tourisme, 2EA@20, p71)

a
iV

b



Le sondage réalisé par les
- SGdzRAIyGa t f
Oﬁre d e reStaU ratl O n e n P F gue la restauration
traditionnelle est la plus
appréciée des voyageurs,
suivi de la restauration
ROQKY 4GSt o

Répartition de l'offre de restauration en P-F

Autres service de restaurati...
0,1%

Restaurant des hétels

4,6%

Restauration collective

0,2%

Service traiteur

3,9%

Restauration traditionnelle
14,1%

R®partitiol

Restauration rapide
77,2%

restauration en Polynési

Francaise- donnée ISPF 201!



3 Tles se démarquent

ATahiti (996 restaurants)*
AMoorea (147 restaurants)
ABora Bora (105 restaurants)

F Lt Frdzi (2dz0STF2A4 LINBOAASNI ljdzS €S LI2ZARa RS



Service®2 YL SYSY Ul ANBaX

[ 2NR RQdzy RSLX F OSYSyus dzy @2eél 3S
SO a2y tASdz RS OAS KIFIoAGdzStt S |
suppléeer a ses besoins de dormir et de se restaurer, mais elle devra
aussi subvenir a ses autres besoins de consommation (epiceries,
centres commerciaux, boutiques de souvenirs, de sport, de
vétements..., stationservice, etc.).

Ce sont ces entreprises qui forment lesexvices complémentaires
Les depenses réalisées par les touristes a ces endroits ne sont pas
négligeables.

Ce vecteur de depenses touristiques ne semble pas étre etudie en PF.



Quelques services compléementaires

Répartition des services complémentaires

Commerce d'articles de Sport
6,2%

Commerce de carburants
10,4%

Autres commerces de détalil
2,3%
Hypermarchés
0,5%
Supermarchés
5,8%
Supérettes
5,7%

Commerce d'alimentation
69,2%

Répartitiondesservicescomplémentairesdonnéd SPF2019



teLSa RQlF OKlFda NBLFfA

OP2ANI £t QFyYSES n LIRdzNJ RSa NB & dz |
Types d'achat par ETH
B EGijoux
Australes B Carte postale et petit
souvenir
_ B vétement
Marqulne B Musique
Tuamotu- . Sport
Gambier B Artisanat
B Cui
lles sous le
vent
lles du vent
0% 25% S0% 5% 100%

Figure 32 | Types d’achat des visiteurs interrogés par ETH - Sondage UPF/ADT 2019



C- Attractionstouristiques

Principalement réalisé par les etudiants du Groupe 3 :

HereitiCHAVEZ
Rudy HOROI
AnuheaVERNAUDON



Attractions (structure de la présentation)

Selon le MTR, les attractions touristiques sont des entreprises qui
comptent un nombre significatif de touristes parmi leur clienteléis
hébergement et transport qui sont des composantes a part du MTR).

Elles misent genéralement sur des ressources naturelles (parcs, centre:

RS L 2y3ISST LINBadGl Gl ANBa RQSEOdzN
culturelles (musées, festivals, lieux historiques, etc.)

Dans cette partie, nous proposons

Adans un premier temps un inventaire desites touristiques» par ile
(la principale source est : Site internet Tahiti Héritage)

Aet dans un deuxiéme temps desgtivités» nécessitant la présence
de prestataires de services.

Prendre note que ces listes semblent incompletes.



Tahiti (IDV) [1 de 5]

A Toaroto: sites publics avec un accés a la plage situés a Punaauia PK 15.4

A Mahanapark: Grand jardin engazonné et partiellement arboré, qui accueille une fois par an, la
ceremonie de la marche sur le feu

A Marae ARAHURAHU a visite du site archéologique du ma@hurahulJS N St R QI &2
apercu de la culture et notamment de la religion ancesteale QO K2t ey SaA Sy a RQ
f QF NNA OSS RS& 9dzNRLISSY ao

A Plage de ROHOTULe site deRohotuS & 1 O2YLJ2a4S RQdzy LI NJ Ay 3 Lz
magnifique jardin arbore.

ADNER U 0Sa RCesite tomprénd tro¥ grottes naturelles creusées dans la roche. Des .
AYFAEGNI GAZ2YE LISNXYIYSyidsa RQSHdz 2yd F2NNS RS

A[ I LX I 3S RBesiteldd | W |, Riietdpdtement connu pour son spot de surf,
 O0dzSAf S RSLIzA & wnanmn dzy LI NO RS f2A&ANB ONE
regulierement ce lieu pendant les weekds.

Al
2 |



Tahiti (IDV) [2 de 5]

A Les jardins de VAIPAHIe site des jardins déaipahiposséde un cété montagne et un coté mer.
Ce site était autrefois réserve aux rites religieux de purification et de renaissance des ames des

defunts du clan ddeva
Ac 9l | ' t Sit@rerrfin de routet S I K dekti2r(spot de surf mondialement connu pour ses

|
gauches. Une compétition de surf est organisée tous les ans a partir dataimi

A Le belvédere de TARAVAQe point de vue est situé sur un domaine agricole affecté au service
Rdz RSOSt 2LIISYSY U NHzNFt & [ NBdzUS RQF OOSa Y2y
tranquillement des vaches. Les paysages du platealackvadNlb a a SYot Syu Lt aQe
campagne normande ou Nouvell@landaise.

AParc TATATUA:S LI NO RS ¢ nnn Yu I S0S NBOSYYSyd I
la plage de sable noir, le parc offre une zone de détente paysagere ombragée équipée notamment
de terrains ddbeachsoccer, volleypall et pétanque. Ce site est également tres fréquenté par les
pécheurs, qui y pratiquent la péche a la traine, au filet (boaiiare, etc.) et péche sousarine.



Tahiti (IDV) [3 de 5]

AMaison de James NORMAN HAlLa:maison et son jardin ont été classés A
Y2YydzYSyu KAauUZ2NRAIdzS Sy wmdopdpoZ Yl Aa asSi
museée.

A. St SRS NB Radnvitoh 15!mw duentteille de Papeete, dans la
commune deArue, se dresse le belvédere dulF K I. NJ QI

ALaPointe VENUS: | t 2AYyUS +Sydza Sau aArudzsS | d
adzNJ £t O2YYdzyS RS a!lLb!®d [ LR2AYyOGS -
bordent le lagon sur la presque totalite du trait de cote. La Pointe Vénus est un
site historigue majeur pour Tahiti.

ALa pointe TAPAH: £LJI ,Koointe rocheuse volcanique qui delimitait jadis les
YI U QlistyCis)@éa n K letdet | LIS .\ 2.0} 28ecraduit par «havire».
Des légendes ainsi que des lieux sont assoated d .K o



Tahiti (IDV) [4 de 5]

AARAHOHO Trou du souffleuArahoho« la route qui hurle », est situé a la limite
des communes dPapenocet deTiarei Le trou du souffleur correspond a un
«geyser maritime».

ALes 3 CascadesTe C I QI dzN.Hg¥ cakcades de la valléeFdarumasont
Issues de troisbassi8S NR I Yyiua RAFTFSNByluad ! Lal! l |
HAAMAREMARE RAHI (100 m) et ITI (40m).

Al 0 A 2 NRdsite@# G A 2 NGALIF Gy INF YR 2F NRAY O2Y
LJdz6 £t A OZ RQdzy o0f 2 GareaBRYi.BQBEANE S RQdzy

AHotuarea: Classée comme site protégé depuis 1952. Le point de Motuarea
etait autrefois le point de déepart du sentier qui traversait le districde | Q A
VaiavagPK18L y O2y i Saidl 6f SYSYy (X fF LX dza o0 S
Tahiti, avec ses eaux limpides et cristallines aux couleurs bleues irisees.

AJardin botaniqueg Harrison Smith/ QSad Sy 3N} YRS LI NI A S
(YAGKS LI aaA2yys RS €1 o020FyAldS F NNJ
RQSALIS OSa @¥S3IASulFtSa LINBaAaSyiasSa | dz WI NJ



Tahiti (IDV) [5 de 5]

AMotu Ovini:/ QSau dzy LISUAUG O2AYy RS Yyl UdiNBE S

f QSEGNBYS fAYAGS Rdz WENRAY 0620F YAl dzS
AQual deVairao: Le quai dé/airaoA Yy | dz3d dzNB S)/ HAMY 2 LIS NJY ¢
ONE)\aASNJ\auSaZ YI Aa $EIIfSY8yu RS&a LINX

MotuNono:{ A dzS t I KIFdziSdzNJ RS I 22y O0A
Motu Nono est accessible a partir du port du PK 53, placeé dans la baie de
Taravao

AOrofara:[ S
a

ofara S N& Orefaras NISY R DY ¥iA8l8 & R
 0O0Sa A

A YSYI
3 b LI NI AN RQdzy LI NJ 3R

RD
y 3



Moorea (IDV)

ALeTiki villagle theatre :Decouvrez l'authenticité polynésienne a Moorea,
découvrez le saveiaire d'antan toujours vivace au sein du village avec differents
types de mariages . royal, princier, luxe, plage. Mais ausski leur, des
spectacles, des ateliers, de la restauration.

AlLe MaraeUmarea: En bordure du lagon face a la passe, le malagreaS 3 i f Q.
RSa LW dza I yOASY.a RS t2ftey$SaAsS o0Z2yadull
au grand cheffepauark: At "Saild O2yauAudzs RQdzy 't 2y
pierres taillees, éparpillees sur un terrain privé.

AlLe Marae Tl A Q:/ANBokea, a 1 km du Belvédére, le mara€elit#ogse o
RNKaaS || dz OdzdzNJ R Unugye D¥puidlg’bdaie @dpmAsy 02 A a |
rendre la route en direction du lycée agricole. Depasser le lycee et se garer sur
le terre-plein amenage a I'entrée du site. Prévoir de la loamtimoustiquesles
Insectes sont Iégion sous les arbres. Le sentier qui mene au marae est bien fleché
On y parvient en quelques minutes de marche.



Bora Bora (ISLV)

ALe musée de la marine e musée de la marin est un petit musée
prive qui comporte une belle collection de modeles réduits de
0l GSI dzE KAAG2NAIdz2S& ljdzA LISNXSG G-
polynésienne.

ALe jardin de corail Sur Bora Bora, en face de I'fle principale, vous

0 N2 dzdS NB | fv§a Tl Aa0OAY! )/u“ c I NR)\y‘
GNB&a f2AYy RS I adz2NFIFIOS RS f QS| |

amusante. Les visiteurs pourront voir des coraux colores ainsi gqu'une
variété de poissons vivant dans la region.




Huahine(ISLV)

ALe marae de Maevale maraeManunude Maeva de I'le deluahineest le
marae de la communauté deuahineNui. Tane le dieu dominant de
Huahing éetait adoré sur le mara®lanunude Maeva, qui desservalit la
communaute deHuahineNui. Taneétait le dieu de la guerre et du poisson
de Huahine Il était associé a la construction de pirogues, la confection .
ROKSNN¥AYSUUGUSa FFAYyaA | dQro gao ful iNdSduid | 3 S
plus tard, fut aussi adoré sur ce mafdanunu

ALespuhi U | N Qahine: ACn DA ISdz OdzdzNJ Rdz LISUA G ¢
communauté depuhit | Nd#agi$ ou anguilles a oreilles ont élu domicile
dans les racines immergees dés L{Ihataigniers tahlt_lens¥ dans un petit
ruisseau ciue traverse la route de ceinture. Ces anguilles font le bonheur
des enfants et des touristes ebahis et impressionnes par leur taille et leurs
%randes et puissantes ondulations. La population interprete leur présence

2YYS dzy R2Y RAGAY S tF LINRBYSaas




RAIATEA (ISLV)

A Lemaraede ¢ I LJdz( | kddim plus Faste de toute la PF. Le site abrite plusieurs structures en
pierre et etait consideré autrefois comme le temple central et le centre religieux de la Polynésie
orientale. Inscrit depuis 2010 surllate indicative francaise du patrimoine mondlii site a été

propose par la France a I'examen du Comité du Patrimoine mondial en 2017, en vue d'une
Inscription effective sur la liste du patrimoine mondial. (WIKI)

A Le Jardin botanique I'_eé'ardin actuellement en désuétude sera_réamenagé en 2018 dans le but
RS YSUUNB Sy r@ryu fSa NANOKSaaSa Su tSa St $)Y
ferfiles et une pluviomeétrie abondante, le domaine publickéaroaest naturellement oriente .
GSNA { QF ANANOdzt GdzNB® [ S Wl NRAY o02ul yA I{ dzS. S Ul A
au vu de son intérét touristique. Une excursion en plro?ue permettait de rerpopter la riviere 5
Apoomakk f de%/f\k dzS . NA JA S NB [ JAIL 0fS RS t ZL@XSaA
Faaroaa QS LJI ¥ 2 dzA U _SY dzy t I NHS oOolaaAyZz O2NNbalLlZyF
un riche site archeolog;\que l;a\%l’l(;,.o e avec de nombreux_temoi nﬁ es._de cultures en terrasses.

U

I dze 2 dzZNR QK dz I I3SNJ Su OSNH RS tQnt S RS wl
plantations de tabac et de coton.

A PlateauTemehani: Cette montagne revét une double importance en Polynésie francaise, car elle
contient une flore endemique symbolisée par le Tiapetahi(Apetahiaraiateensi$ et, car son
ascension est culturellement vue comme Iinitiatique pour les habitants.



https://fr.wikipedia.org/wiki/Liste_du_patrimoine_mondial_en_France

Maupiti (ISLV)

A Grotte du lézard Vaiateal: @ A i JINA & f QKF 0AGdzZRS RS y.2 dzZNNA NJ
E)(Iage deTereiga dzNJ {Maupiti. alquBand Il devint trop. groVaiateaLJNJA U LJS dzNJ 1] dzQ .
Y XEI S Su . a QS T diabine et a Wahit, ta m@ |ZtQuL(éItlzlz?falmltJ ke lézard la = _

a dz U . Sy Aaal yu _ dzyS,uUNJ:OS RS a?z L) aal 3
OZdzOKIyuZ '-FNJ LILJ yu azy OGSYUNB Of I ANEZ2 D LISA =
(Iézard jaune). Le lézard est revenu mourir sur la

pla g'Eecteaaa Maupiti a c6té de son bol.
par

A Le maraeVaiahu: La partie principale été édifiée qluatre geanaura Pahuniy Pate aau _
Pareub [ | LI _NIUAS adzRz T2N yu dzy LISUA U NN |j
appeléBorabor& RS f Qn f S 2N . 2N} o Lt ITﬁpIoapaqua\ibm S
fumé quand cela était interdit (ce Roi avait interdit de fumer et de boire de la biere et avait meme
fait briser toutes les marmites a biere). Neuf rois de tout le pacifique ont été intronises sur le
marae royal dé/aiahu: Manaiteraide Rurutu, TePiu raiRaide RapaMahamamade manitia,

Maruanode maaroarq Mareitoade HamQaTerlhorlhode\[alhl oté suegOuest, un trou dans
sz LJ)\SNJ\LB N\BLJN\EaSEf fQS RNE A U 2G f Q2Yy _LJ | Y/
R { NR Z JSU AU dzA Ua RQSI dz R2dzO0S $u
%Dunatoerauroa |erre aux ﬂam eauxa?ra,amorl twt J) eialt une dalle pIanIee

NJJ)\Ol Sg EQI J?US a dzLJS NJRA S
Yy dzA U dzt 2V $u$ u2dzu aasSsao Lt
sortir de cette plerre



Rangirog Tuamotu)

A | elagaen vert Le lagon vert, situé nonloin de lapasseddatorz = RZA 0 _azy y2Y RQdzysS LI Ny .+ €+
uS)PRNBZ R dz bt BSASUlUAZ2Y (T dzEdzNRA | yuS ljdzh aS” NBF¥fSuUS adzNJ
AI:eIagonbleu:C\)fS LISNI S RQdzy, 6f Sdz LINPTF2yR,_ ljdzA &85, RI%L]I-_OKS,édzNJ,fS_ 0 f§
aiAiusS ngKl{uSdzNJ OzgaUAUd@ LJI;NJde?_/ S),)aSYofS Snglfomﬂetﬂencbﬁe[delz_,_Udz)\
Ué K I a g JSdz LINE ¥ gRS SU.YS RSLIE aas ItjszS)/,R dzE SYRNRAUa f
aSdzt SYSyu LI N £tSa uz2dzZNAaiuSaz YLAa BEII- SYSyu LJ NI f I_,_'Ial_lai&lBleZAé/
combattre Tu , up Rluerrlergardlenﬂeslleux. La eRIende racontéloas a U Sydz S0 ,aQSau oldudz HNgS
gdzNJ{EguS Jazy I'ROSNAIFIANB SO jdzQAf Sau LI NUAUG SYy |olafaR2yyl y

0 2 NR S f QS| dzo

A Le bang de sablesrosest.! dz 0 2dzii, Rdz Y2YRSéS azZAl, t. LI dza_ RRangivSdimergelps dzNS & R
Y2YS)/u RSa RdzySa RS alof t £ QSO NI Rdz NEOAFT®P / Sa RdzySa aQ
entieremeént ou en str ate %a I les tests de Foraminifergs qui, en s'accumulant, leur donnent cet aspect rgsé. Ce sﬂetmm(d,ztlvtue _
IOdthJ\ZaAuS SO asSa 0O2dzZ SdzN& | dzA Q)\NBVU azdza f Sa &avsdg8dea OI f
e protéger

Prendre note que ce ne sont pas destkactions» au sens du MTR, mais que ce sont des ressources naturelles utiliséesigarsplu
prestataires (ce qui en fait des attractions).

Prendre note aussi de la présence du sguoblede la PF, absent de la liste.



Marquises

AlLe plateauTooyii: Planté dgoinus(p_inusc_;_aribaeg, le plateau ddpoviiperché a .
ynan YSUNKLa RQLT §gAUdzR D21 dzS LI dza f S¢
UNRLIAOI dzEd / QSau dzy A Sdz S LINRY-SY Il R
Hiva et des visiteurs pour sa fraicheur, sa tranquillité et ses magnlfque_s _
panoramas. Ce plateau est traversg Bar la plus haute route de Polynésie frangaise
Q%/)l'lfl t M mng Y RQIFLUAUdDZRSUDP S5 ya f Sa.
RQ! YSNRA Il dzS Rdz { dzR @2 dzf | AU | O&PaUS NI f Seé
produire du biocarburant a base de plantes oleagineuses. En juillet 1974, a eté
demandé le classement de la créte du plateauraeiprolongée par ne vallée
(Hakanyl I QI dcdLJz]| |). 02cblline d&uakeest le point de départ des
parapentistes ddaiohag; elle offre de tres beaux panoramas sur la baie du
Mméme nom, ainsi que celle daipival

t NBYRNE y20S 1jdzS LJ dzaASdzNBE | GGNF OUA2Y
mentionné pour les Australes et Gambier.



I GONY OQGA2Y A 0 2 dzNA & G ;
activités)

/| 2YYS Af YQSEAAUGS LI & ONIAYSY(d R
t CI Rdz Y2Aya LI a OGSt 1jdzQStfSa a?z
maniere indirecte les sites touristiques> (sectlon précédente) et les

FQUABAGSE OGLINBASYUS aSOUA2Yy 0 LI d:
attractions touristiques.

On nous a conselllé, pour cette composante, de consulter le site de
TAHITI TOURISME ce qui nous a permis de quantifier les prestataires
d'activités touristiques de la Polynésie Francaise.



t NBadl 0F A NB a

RQI OUA @7

Nous avons pu recenser 619 prestataires de services touristiques dans
toute la Polynésie francaise que nous avons divise en cing catégories

Tles du Vent
Tlles Soude-Vent

Tuamotu
Marquises
Australes
Gambier

Total

Activités
nautiqgues Activités Activités

&

maritime

112
85
28

oOnN W

230

Charters Activités
de d'intérieur TOTAL

terrestres aériennes .
plaisance *
63 9 12 121 317
34 12 32 53 216
1 0 0 8 37
13 0 0 17 33
0 0 0 14 16
0 0 0 0 0
111 21 44 213 619

* spa, massages, bijouteries, biétre, etc.

Les activités distinctives des
archipels sont présentées en
gras dans le tableau. On voit
par exemple que les Tuamotu
et les Australes sont
spécialisés dans une activité,
alors que les iles de la Société
sont diversifiées. Il est aussi
intéressant de noter que les
charters de plaisance se
concentrent aux ISLV

Source : Compilation a partir de

f QF LILIX A OF GA2Y DdzA
The Island of Tahiti, GIE Tahiti
Tourisme(prendre note que la liste
yQSald LI & SEKIF dzad



PARTIE 3 : FACTEURS EXTERIEURS



Facteurs de base Facteurs entrepreneurnaux

« Ressources naturelles « Entrepreneurship
Reossources culturcllcs « Main-d'ceuvre
« Volonte de ‘a population + Financement

4 facteurs Systéme de la
extérieurs GEMAndE

Systeme de
t Q2T ¥

~dcteurs temparels
« DMaturite

« VNanations accidentelles

« Avanczments theoriques

et technologiques

Facteurs stratégiques
« Concurrence / Allances
« |Leadership / Organisations
+ Folitiques daide au developpement



A Facteurs de base



1 - Ressourcesaturelles

Principalement réalisé par les etudiants du Groupe 3 :

HereitiCHAVEZ
Rudy HOROI
AnuheaVERNAUDON

Nous nousintéressonsux ressourcesaturellesde la PolynésieFrancaisequi, d 6 a p r6 1 026,
estl 0 des[sinon LE] facteursde motivationsprincipauxdansle choix de la PolynésieFrancaisecomme
destinatiortouristique Nousporteronsdoncun intérétparticulierau climat, aux paysagesa la fauneetala
flore, etala protectionde la biodiversitéde la Polynésiell s 6 adgoi usgngheserientéetourisme Il existe

plusieursexcellentouvragedraitantdesressourcesaturellesen PE






































































































































































































































































































